ARASTIRMA VE PLANLAMAYA REHBERLiK EDECEK 10 PAZARLAMA STRATEJiSi

Otomatik siiregleri kullanin: Pazarlama ekipleri, is akislarini ve icerik olusturmalarini
otomatiklestirerek zamandan ve enerjiden tasarruf edebilir. Belirli geri bildirimleri ararken zamandan
tasarruf edebilmeniz icin belirli anahtar kelimeler igin incelemeleri analiz eden yazilimlari arastirmayi
disindn.

Pazarlama planinizi gézden gegirin: Sonuglariniz KPI'larinizdan uzaksa, pazarlama planinizi yeniden
diisinmek isteyebilirsiniz. Ornegin, bir sirket bir hedef kitle bulmadan énce kaliteli bir {iriin yaratmaya
oncelik vermisse, belirli bir demografiye odaklanmak icin planlarini revize edebilir.

Pazarlama ve satis isbirligine ilham verin: Pazarlama ve satis ekipleri, potansiyel misteriler olusturmak
ve reklam odaklarini keskinlestirmek igin genellikle bilgi paylasir. Daha fazla isbirligini tesvik etmek igin,
ekiplerinizin glincellemelere katkida bulunabilmesi ve verileri daha verimli bir sekilde paylasabilmesi
icin diizenli bir toplanti planlamayi diistinin.

Uzun vadeli onemi olglin: Genisletilmis pazarlama hedeflerinize odaklanarak hangi KPI'larin
izlenecegine karar verin. Daha fazla potansiyel musteri olusturmakla ilgilenseniz de, kazanma orani
veya satin alma siirecinin uzunlugu gibi firsat ve performanstaki bir gelismeyi 6lcen metrikler
isteyebilirsiniz.

Sorunlan ¢o6ziin: Bir hedef kitleye karar verirken, sirketler genellikle Grlinlerinin hangi zorluklar
¢Ozebilecegini tartisir. Bir Grinlin belirli demografik oOzelliklere hangi ¢oziimler sunabilecegine
odaklanmak i¢in reklamlarinizi yeniden yazmayi distiniin.

islem basina maliyet (EBM) pazarlamasini kullanin: islem basina maliyet reklamlari, sirketlerin
yalnizca potansiyel bir misteri belirli bir islem yaptiginda bir reklam icin ddeme yapmasina olanak tanir.
Asiri harcama riskini azaltmak istiyorsaniz ve hangi KPI'lara ulasmaniz gerektigini biliyorsaniz, islem
basina maliyet reklamlarina yatirim yapmayi distiniin.

Harekete gegirici mesajinizi giiglendirin: Sirketler, misterilerini bir baglantiya tiklamak gibi belirli bir
eylemi gerceklestirmeye tesvik etmek icin bir harekete gecirici mesaj kullanir. Farkli harekete gegirme
stratejileri kullanan gonderilerinizin performansini izlemeyi ve ise yarayan stratejileri korumayi
disindn.



Alisveris yapilabilir igerik olusturun: Alisveris yapilabilir icerik, musterilerin dogrudan bir sosyal medya
génderisinden iriin satin almasini kolaylastirir. Ornegin, kullanicilari bir tanitim videosunda bir iriine
tikladiklarinda bir Griiniin sayfasina yonlendirebilirsiniz.

Ucretli arama kampanyalarini kullanin: Sirketler, reklamlarini bir arama motorunun en stiinde
gorintilemek icin tcretli arama kampanyalarina fon saglar. Tiklayan kisilerin satin alma olasiliginin
daha yiiksek olmasi igin reklamlarinizda belirli anahtar kelimeleri hedeflemeyi diistiniin.

Kitle kaynak kullanimini deneyin: Sirketler, cogu zaman hedef kitlelerine bir soru sorarak birgok fikri
hizla Gretmek igin kitle kaynak kullanimini kullanir. Bu stratejiyi bir 6dil programiyla birlestirirseniz,
daha fazla fikir olusturulmasini tesvik edebilir ve fikir yayinlayan misterilerde sadakat
uyandirabilirsiniz.



