
3 QUESTIONS À VOUS POSER AVANT VOTRE PROCHAINE ACTIVATION CONSOMMATEUR

Comment mesurez-vous actuellement l’impact réel de vos démonstrations ou activités d’échantillonnage ?
Au-delà de l’échantillonnage produit, qu’apprenez-vous réellement sur vos consommateurs ?
Et si vous pouviez comprendre ce qui suscite l’intérêt et ce qui crée des freins à l’achat ?
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RÉSERVER VOTRE DISTRIBUTION

 Présence chez les 
détaillants, dans les 

lieux de bien-être et lors 
d’événements ciblés

Découverte de 
marque : un engagement 

consommateur 
approfondi

Rétroaction 
structurée des 

consommateurs via un 
engagement interactif 

par code QR

Données sur l’intérêt 
des consommateurs et 

l’intention d’achat

Aperçu des 
motivations et des freins 

à l’achat

 Accès direct à votre 
site web

Sacs Découverte 
promus via les 
infolettres des 

détaillants et la visibilité 
sur leur site web

Distributions hors 
détaillants : 

informations sur les 
points de vente

https://form.typeform.com/to/paw2dP1z
https://ozway.ca/
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