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Este Manual de Identidad Corporativa
ha sido disefnado para contener las
directrices de manejo de la marca Bianca
Salazar y estd dirigido a orientar sobre el
uso de simbolos y signos bajo criterios
unificados de la firma, a fin de evitar
desviacion de sentidos o interpretacion
confusa sobre la independencia de
criterios que respaldan a la compafia,
en su composicion y forma.

La responsabilidad social
empresarial que respalda el Manual
de Identidad Corporativa se extiende ,
a los principios y valores
empresariales de autonomia,
independencia, confiabilidad,
transparencia y se constituye en
herramienta de manejo de la gestion
comunicativa interempresarial y
extraempresarial.




Componer musica para motivar
positivamente la imaginacion del
espectador, hacia la reminiscencia de
instantes memorables del cine y fortalecer el
trabajo del cineasta, mediante el desarrollo
del arte audiovisual, promoviendo Ia
conservacion del patrimonio cultural de la
musica en el séptimo arte.

Bianco Salozar crea composiciones
musicales y visuales artisticas y disefa
productos multimedia que le consolidan
como un desarrollador audiovisual de
renombre internacional, de talento
innovador que respalda y destaca el
trabajo  artistico de  directores vy
productores cinematogrdaficos y motiva al
espectador hacia la reminiscencia.

LCI compania se destaca en la
composicion de musica y el disefio sonoro
para el denominado séptimo arte, siendo el
objetivo de la misma, fortalecer la labor de
la direccibn y produccion de medios
audiovisuales con el propdsito de lograr
producciones cinematogrdaficas exitosas y
crear en el espectador audiovisual
experiencias reminiscentes.
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Inspirodo en el nombre, talento y creatividad de la
artista y en/su afinidad por la_musica, surge el
distintivo ~visual;. un logotipo . personalizado vy
modificado a-partir de la fuente tipografica de uso
libre, Fohkwang.

Este logotipo combina dos elementos. Contiene
ondas; elemento clave-que unifica el audio y la
tierra, reafirmando el concepto fundamental de
composicidn de musica que vibra con el ser de
acuerdo a las frecuencias del planeta Tierra. Este
elemento se conjuga con el del nombre de la
artista, para enfatizar el uso del nombre y estimular
la recordacion del mismo.

Se presentan las dos versiones en vertical vy
horizontal. Ambas  versiones _deben - ir
acompanadas del eslogan de la marca, “Muasica
para la reminiscencia”, Las versiones reducidas

prescinden del eslogan.

Subsecuentemente, el logotipo'se contruye sobre
una superficie modular proporcional al valor X. Se
debe respetar el area de seguridad para que el

logotipo pueda preservar su integridad visual.

Identificador visual



Se presentan ~ los- - tamafios —minimos de
reproduccion ' permitidos en. medios digitales y
medios impresos para que. el .identificador: visual
mantengan una correcta presencia. Las versiones
reducidas prescinden del eslogan.

En su verison mas reducida para uso de Favicon, se
utiliza /solo la incial del primer nombre como
cardacter identificativo para estimular la

recordacion del nombre de la marca.
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Dark Slate Blue Principal

#4B3482
R75 « G52 « BI30
C42 - M60 « YO - K49

I_os colores de la marca estdn directamente
relacionados con los valores de la marca. Siendo el
color principal un morado (Dark Slate Blue)
representando la imaginacién. Se manejan dos
colores de acento; el dorado (Gold Crayola) y el gris
(Spanish Grey), representando respectivamente la
creatividad y el respeto. Los colores secundadrios
que se manejan son un blanco con tintes lilas
(Cultured) representando la honestidad, un azul
agua (Middle Blue Green) representando la libertad
y un coral (Terra Cotta) representando la

Los contrastes autorizados para el uso del logotipo se
rigen bajo el concepto fundamental que ambos colores
de acento pueden ser combinados con el color
principal y los colores secundarios. A excepcién del
color Cultured, ya que este no estd autorizado para ser

empleado en el logotipo.

Colores

Gold Crayola
#EBBF74

R232 - G191 - BII6
CO - M18 » Y50 - K9

Spanish Gray
#9A9A98

R154 « G154 - B152
CO + MO -« YT+ K40

Cultured

HF5F5F5

R245 « G245 - B245
CO-MO-YO-K4

Middle Blue Green
R144 - G212 « B203
C32+MO0 Y4 - K17

Terra Cotta
H#EDG6B5A

R237 « G107 » B9O
CO « M55 « YB2 « K7

Acento Principal

Acento Secundario

Secundario

Secundario

Secundario



I_os texturas se apoyan en el uso de ondas.
Estas se crean a partir de combinar ondas de
audio y curvas de nivel terrestres.

Estos recursos grdficos respetaran los
contrastes definidos para el uso de los
colores de la marca. Ambos colores de acento
pueden usarse con los colores secundarios y
el color principal. Siempre se debe velar por la
legibilidad y la correcta diferenciacion entre
los colores.

Si se requiere usar la trama detrds de un texto,

se puede optar por bajar la opacidad de la
trama a un 52%.

ecursos graficos




Se manejan tres tipografias corporativas:

Abril Fatface de uso principal para titulos
tanto digitales como impresos. Fuente de
Google Fonts disefiada por TypeTogether -
Veronika Burian & José Scaglione. Pertenece a
una familia mdas grande de fuentes llamada
Abril. Se -inspira en las pesadas fuentes:de
titulacion utilizadas en carteles publicitarios en
el siglo- XIX en Gran BretaAa y Francia. Esta
fuente esta bajo licencia Open Font.

Poppins de uso principal para parrafos y
textos debido a su disefio geométrico de facil
legibilidad 'y gran diversidad de grosores.
Disenada por- Indian Type Foundry y Jonny
Pinhorn, esta fuente se basa en geometria
pura, principalmente los ‘Circulos. Esta fuente
estd bajo licencia Open Font.

Fahkwang para uso exclusivo del logotipo y
eslogan. Disefada por Cadson Demak,
Fahkwang es una familia de san serif que
presenta un alto contraste. Se ha inspirado en
los - titulares de los viejos  periddicos
tailandeses. Esta fuente estd bajo licencia
Open Font.

d

Abril Fatface

AaBb Ce Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm

Nn Nii Qo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
S RHION? "% 8% /=
1234567890

Poppins

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm
Nn N Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
i (VO 17 # $%6 ]+ =
1234567890

Fahkwang

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm

Nn NA Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu W Ww Xx Yy Zz
LS {002 # SR/ +=-_
1234567890

Tipogralias corporativas
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. la remmiisc

No utilizar tramas que dificulten
la correcta visualizacion.

BIANCA

SALAZAR

No alterar los elementos.

BIRNCA
IRZAR

Mdsica para la reminiscencia

No modificar la fuente
tipogrdfica.

No deformar el identificador visual de
sus proporciones originales.

No modificar la rotacion.

BIANCA
SALAZAR

Musica para la reminiscencia

No utilizar colores diferentes de
la gama establecida.

No obviar los parémetros de contraste para el uso del logotipo.
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l.cns sefaletica corporativa se distingue por su uso
de los colores corporativos. Las sefales mds
importantes constan de las sefiales de ubicacidon o
referencia y las sefiales de atencion. Se respetan
los ) contrastes de color establecidos Grabacién Bafos Sala de
previamente. | enProgreso ) | ) | Control |

FROHIBIDG PUNTO DE
| EXTINTOR FUMAR ENCUENTRO

En conjunto a la senaletica empresarial, se
agrupan las sefnales reglamentarias de El Instituto
Colombiano de Normas Técnicas y Certificacion
(ICONTEC), las cuales no permiten cambios en el
disefo de los pictogramas o el uso del color. De
acuerdo a la normativa, las sefales de evacuacion
y las sefales de punto de encuentro deben ser
realizadas con placas de forma cuadrangular de
color verde, con pictogramas en color blanco.
Senales de equipos de lucha contra incendios
deben ser readlizadas con placas de forma
cuadrangular de color rojo como seguridad;
asimismo con las sefales de prohibicion.







A continuacion se presentan las muestras del
disefio y caracteristicas estipuladas de
materiales y proporciones a manejar en la
papeleria corporativa de la marca.

El disefio de los articulos de papeleria no
pueden ser modificados o alterados bajo
ninguna circunstancia.

Previsualizacion
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Musica para la reminiscencial

(302) 358 7218
composicion@biancasalazar.com
www.biancasalazar.com

Retiro

Tarjetas d
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Aqui se describe el titulo del membrete

El cuerpo del membrete debe seguir las pautas
establecidas de proporciones, espacios,
interlineados, colores y tipografias corporativas con
la finalidad de preservar la coherencia de la imagen
institucional.

Estas pautas aplican tanto para comunicaciones
digitales e impresas. Los membretes generales para
uso interno y externo deben velar por la uniformidad
en el desarrollo para realzar la esencia de
profesionalismo que busca transmitir la imagen
institucional. El cuerpo del membrete debe seguir las
pautas establecidas de proporciones, espacios,
interlineados, colores y tipografias corporativas con
la finalidad de preservar la coherencia de la imagen
institucional.

Estas pautas aplican tanto para comunicaciones
digitales e impresas. Los membretes generales para
uso interno y externo deben velar por la uniformidad
en el desarrollo para realzar la esencia de
profesionalismo que busca transmitir la imagen
institucional.

(60) 16454747
informaciéon@biancasalazar.com
ncasalazar.com

Se presentan las pautas para la unificacion
del formato del desarrollo de las hojas
membretadas.

Especificaciones Técnicas
Tamanfo: Hoja A4 2lcm x 29,7cm
Papel: bond de 75 gr.

Tipo de impresion: Offset

Interlineado Automatico

Titulos: Poppins Black 14pts
Cuerpos: Poppins Regular 12pts

de Membre

v



20mm

X:

220mm

Pa

ITIcacion

del formato del desarrollo de las carpetas.
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SALAZAR e rancasaiser om Se presentan las pautas para la unificacion
del formato del desarrollo de las hojas de
presupuesto. Estos lineamientos aplican para

Nombre o Razén Social Fecha de Emision todos los motivos de colores corporativos.

Direccién Fiscal dd/mm/aaaa
NLLT: XXXXXXXXX-X

Telf: (XXX) XXX XXXX
Especificaciones Técnicas
Tamanho: Hoja Carta 22cm x 28cm

Papel: bond de 75 gr.

Tipo de impresion: Offset

Interlineado Automatico

Titulos: Abril Fatfacr Black 14pts

Cuerpos: Poppins Regular 12pts

Informacién de contacto: Poppins Regular 9pts

Subtotal

IVA
Recibido por:
Total

Forma de pago:

¢ Presupuesto




225mm

X=22mm
Tiro Retiro

220mm
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Se presentan las pautas para la unificacion
del formato del desarrollo de los sobres. Estos
lineamientos aplican para todos los motivos de

colores corporativos.

Especificaciones Técnicas

Tamano: Sobre Manila 22.5cm x 29cm
Papel Grueso 120gr

Tipo de impresién: Offset

Tamano: Sobre 220mm x 110mm
Papel Grueso 120gr
Tipo de impresién: Offset

Direccion e informacién de contdcto
Tipografia: Poppins Regular 9 pts
Interlineado 8.4 pts




Se presentan las pautas para la unificaciéon
del formato del desarrollo de los sellos
corporativos.

Especificaciones Técnicas

Sello Vertical

Tamano: 8 cm de ancho x 2,5 cm de alto
Sello: Goma

Logotipo en positivo.

Sy AL A7 A Sello Horizontal
!‘\ AN ImEYA N EYAN=d Tamano: 6 cm de ancho x 7,5 cm de alto
\I/7 CWL_.J \4__7 s\ Sello: Goma

Musica para la reminiscencia Logotipo . positivo

A g
I/ N/ ‘K l_- I LV | \

Musica para la reminiscencia

Sellos







Bianca Salazar
La informacion_contenida en la firma digital es BSlj\\II:I/(\:é\AR Pox 60) b454747 Ext 89
. Ave. 42 #48-12 Ofc 202, Bucaramanga, Santander
necesdria - para que. el receptor del correo wwwbiancasalazar com ’
e I eCtré niCO pu edc Com u niCO rse fO C il m e nte d e El presente correo electronico puede contener informacién confidencial o legalmente protegida y esté destinado Unica y exclusivamente para el uso

del destinatario(s) previsto, para su utilizacion especifica. Se le notifica por el presente que esté prohibida su divulgacion, revision, transmision, difusion

mo n e rG d i recta CO n |O in Stitucié n o cualquier otro tipo de uso de la informacién contenida por personas extrafas al destinatario original. Si Usted no es el destinatario a quien se desea
.

enviar este mensaje, tendrd prohibido darlo a conocer a persona alguna, asi como a reproducirlo o copiarlo. Si recibe este mensaije por error, favor de

La firma digital debe contener Ia SiQUiente notificarlo al remitente de inmediato y desecharlo de su sistema.

This email may contain confidential or legally protected information and is intended solely and exclusively for the use of the intended recipient(s) for

. ez

Informaclon: specific use. You are hereby notified that your disclosure, review, transmission, dissemination or any other use of the information contained by outsiders
to the original recipient is prohibited. If you are not the recipient to whom you want to send this message, you will be forbidden to make it known to

Nombre anyone, as well as to reproduce or copy it. If you receive this message by mistake, please notify the sender immediately and discard it from your
system.

Cargo
Dependencia
PBX Hiw Kaasans - K
Direccion - Ciudad W | e e
Aviso de Confidencialidad ESP
Aviso de Confidencialidad ENG

El' aviso legal busca proteger la informacion

enviada a través del correo electrénico institucional,

procurando que la misma se haya obtenido de

manera legitima,- que  quien la reciba esté

autorizado para hacerlo y que no haya fugas de

informacién, en especial en lo que respecta a BIANCA P
informacidén comercial sensible o confidencial. SALAZAR T TA TGy

www.biancasalazar.com

£l presente correo electronico puede contener informacion confidencial o legalmente protegida y esta destinado anica y exclusivamente para el uso
del destinatario(s) previsto, para su utilizacién especifica. Se le notifica por el presente que esté prohibida su divulgacién, revision, transmision, difusion

Nom bre. PO |nS Bold '|2 ts o cualquier otro tipo de uso de la informacién contenida por personas extranas al destinatario original. Si Usted no es el destinatario a quien se desea
. . enviar este mensaje, tendré prohibido darlo a conocer a persona alguna, asi como a reproducirlo o copiarlo. Si recibe este mensaje por error, favor de

notificarlo al remitente de inmediato y desecharlo de su sistema.

C G rg O: PO p p I n S R eg u |O r ] ] ptS . This email may contain confidential or legally protected information and is intended solely and exclusively for the use of the intended recipient(s) for

specific use. You are hereby notified that your disclosure, review, transmission, dissemination or any other use of the information contained by outsiders
to the original recipient is prohibited. If you are not the recipient to whom you want to send this message, you will be forbidden to make it known to

PBX: Poppins Regular 11 pts. e b Y5 o ot o A, e ey o s 70 o
Direccidn - Ciudad: Poppins Regular 11 pts.

Aviso de Confidencialidad ESP -/ ENG: “Poppins B < s B ¥ asiEe e AR .
Regular 11 pts.
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Firma Digital - Email




Se debe mantener. el identificador visual en en
espacio designado del“sitio. web, ubicado en la
esquina inferior izquierda. Los mends, barras, acentos,
hipervinculos y demds elementos deben seguir- 1a

paleta de colores institucionales establecida.

/‘ MLISICH para F) remlnlscen(,la

Debe mantener un estilo limpio organizado, facil de

navegar con la ayuda de menUs desplegables y links
directos a otras subpdaginas.

Home Acercade Blog Escucha

La pagina principal posee un punto focal de fotografia
original corporativa para atraer el interés del
espectador -y mantener el sentido de estética
corporativa. Se deben evitar cualquier elemento
visual que no sea de creacion institucional, como
fotografia stock, imdagenes borrosas-o cliparts, a fin de
comunicar eficazmente la personalidad y visidn de

marca.

Index
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Lo publicidad exterior es un componente clave que
puede aprovecharse para lograr difusion de la
marca a un mayor porcentaje del publico objetivo.

La publicidad exterior se focaliza en promocionar
nuevos proyectos tanto en fase de desarrollo como
en fase de promocién. Idealmente la publicidad se
sitia en lugares donde el publico objetivo puede
frecuentar mds que otros lugares, por ejemplo,
centros comerciales, cerca de galerias o estudios,

cerca de cines o en centros de convenciones.

Publicidad

Exterior
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A modo de guig, aqui se presentan algunos ejemplos.
Se pueden realizar- diferentes propuestas siempre.y
cuando se asegure el correcto uso del identificador
visual y la buena apariencia-de fa marca

Piezas Promocionales




Piezas Promocionales

EI desarrollo de cualquier_material promocional debe
respetar las indicaciones contenidas en este Manual. De
presentarse cualquier tipo de duda favor consultar en la
Direcciéon de Comunicaciones Corporativas







