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A unidade de negdcio Inteligéncia nos Dados desenvolveu um modelo Unico de

estudos para aumentar o valor do aluguel e venda de pontos comerciais.

Estudos de padroes e cruzamento de dados geograficos permites apontar com
precisdo qual a vocacao do Ponto Comercial, interrompendo o periodo de
vacancia. O estudo aponta o poder de compra e de demanda da regiao,
adequacao da area de influéncia, acessibilidade do local em relacdo ao tempo,
potencial de crescimento, macroambiente do segmento, similaridades de
produtos e negocios locais, trafego de passagem e de compras, velocidade do
fluxo, comparativo com regides gémeas, acessos de busca por locais proximos,

possibilidade de marketplace como fatores determinantes.

O setor imobiliario apresentara um grande diferencial, aumentando assim o valor

do aluguel do ponto comercial e diminuindo o tempo de vacancia.
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ANALISE COMPARATIVA
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Areas de alimentacdo
Lazer

Pontos de desvios
Avenida expressa
Ponto de coleta

Area de atuacdo do
delivery

Distancia do
consumidor

Rua Maracau

Rua Doutor Cunha 4

. Vendido (ultimos 6 meses)

Alugado recentemente

. Areas para alugar — acima de 200 m?

. Pico baixo aluguel

|:| Pico alto — Tendéncia do negdcio
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conflito de
atendimento

Potencial de
consumo

Comparativo com
outras regides
gémeas

[]
[]

Area de atendimento

Area de sobreposi¢do do perfil
demografico

Regido similar de negdcios e
populagdo




O FATOR TEMPO
COMO DIFERENCIAL




ANALISE 360° DO PONTO
COMERCIAL | ISOCRONO

Deslocamento: 11
minutos
Skm

Deslocamento: 11 R A T J=vI0 Bilg,
minutos '
2km




TECNOLOGIA
INTEGRADA




Google Trends
Google Cloud Bl




BANCO DE DADOS
COM INFORMAGOES
MUNDIAIS




ATUALIZACOES DO BANCO DE
DADOS

COMPARATIVO DE
COMPORTAMENTO COM
PLATAFORMAS MUNDIAIS

PERFIL DEMOGRAFICO
ATUALIZADO
CRUZAMENTO
COMPORTAMENTAIIS




APONTAMENTOS DA
ENGENHARIA




VERIFICGAO PREVIA
AMPLIAGCAO | MUDANGAS ESTRUTURAIS

Validacao técnica
Estudo de possibilidades comerciais
Apresentagao de variaveis
Rentabilidade prevista por metro? X
area util




RELACIONAMENTO E PRODUTOS

B ¢ ©

-~ (O
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research and intelligence

linkedin.com/company/kbes/
11-99743-3494

/kbes_e
https://Kbes-Inteligenciae
pesquisanoagronegocio
/kbes.inteligeciaepesquisa
/negocioskbes/

www.inteligencianosdados.com.br

negocios@kbes.com.br

DEMAIS PRODUTOS DO GRUPO KEY
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www.inteligencianoagro.com.br
www.dadosuniversitarios.com.br
www.kbes.com.br

PRODUTOS

Inteligéncia nos Dados

Plataforma de Pesquisa e
Inteligéncia para o mercado de
imoveis comerciais

Diferenciais:
Fator humano e
comprometimento com o auxilio
da tecnologia

www.inteligencianosdados.com.br




