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Adaptacao regional:

A necessidade de uma mecanica flexivel que
incorpore os produtos snacks de Club Social no

A Sul e Sudeste, enquanto foca apenas nos
M E C A N | C A E A biscoitos no restante do pais, exige uma
. ani ao detalhada e adaptavel nas
I N V E S T I M E N T O , A mecanica e execu¢ao
mensagens e no PDV.
FLEXIVEL E '
ADAPTAVEL

9 Adaptacao por canal:

Diferentes pesos de premiacao para o
canal Super P e Indep.




COMO POTENCIALIZAR
AMBAS AS MARCAS
PARA ALAVANCAR OS
RESULTADOS,

E O NOSSO

PONTO DE PARTIDA.
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tem um target de jovens
adultos, com conexao

a cultura urbana e consumo
on the go.




DUAS IDENTIDADES

CONVIVENCIA HARMONICA
RESPEITANDO AS

PARTICULARIDADES
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O QUE UNE TANG E CLUB SOCIAL NESSA  y v
PROMOCAO, NAO SAO SEUS \J
CONSUMIDORES FINAIS,

MAS A PESSOA QUE COMPRA.
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A partir disso, todo o nosso racional se
baseia nela.
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a nas compras da
% buscaram ensino
cia e bem-estar, busca
to-beneficio e prioriza
las que reflete,r";'y:s us sonhos.
Opria (66% valorizam a cozinha),
a?’o (62%), viage 2
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Pesquisa revela quais sao os maiores
sonhos das mulheres

Um estudo revelou os maiores desejos das mulheres de cada geracao

Dinheiro € um sonho comum

Cerca de 60% das mulheres sonham com eslabilidade [inanceira, um desejo que cresce na
vida adulla. Para elas, lodos os sonhos precisam de meios para aconlecer, e o dinheiro é

vislo como o principal recurso para alingi-los. A falla dele, além disso. ¢ uma das maiores
causas de adoecimenlo psiquico das mulheres, alingindo metade das mulheres, segundo o

Lab Esgoladas. da Think Olga. 2023.




Ela ndo é apenas um "target"”, mas uma pessoa real, com
desejos, medos e aspiracoes.

Ela busca solucOes praticas para sua rotina caotica, mas
também sonha com momentos de descanso, lazer e
realizacao pessoal.

Ela quer sentir que suas escolhas sao valiosas, que seu
esforco é visto e que ela merece uma recompensa por tudo
que faz.
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Ela ndo é apenas um "target"”, mas uma pessoa real, com
desejos, medos e aspiracoes.

Ela busca solucOes praticas para sua rotina caotica, mas
também sonha com momentos de descanso, lazer e
realizacao pessoal.

Ela quer sentir que suas escolhas sao valiosas, que seu
esforco é visto e que ela merece uma recompensa por tudo
que faz.

PONTO DE ATENGCAO - PREMIACAO

producao, distribuicao e positivacao, a premiacao

% Pelo pouco prazo, temos pouco tempo para
devera ser em dinheiro.

Porém, precisamos que a premia¢ao em dinheiro,
tenha emocao.

Como tornar uma premiacao em dinheiro, que é

pratica e objetiva, em algo aspiracional e
emocionalmente envolvente, fugindo da ideia de

"pagar contas"?



WIN 1 - PRATICIDADE

S Ela ganha com a praticidade de ter
C/ —— | solugdes completas para a familia
m— R em uma Unica compra.

PR o
& b
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WIN 2 - ECONOMIA E QUALIDADE

@ — Ela faz uma compra inteligente, com
— R o melhor produto e preco.

SUCESSOS DA

PROMOCAO
WIN 3 - EMOCIONAL

Ela entende que a promogao é
direcionada para ela, o que aproxima
ainda mais ela da marca. Além disso,
ganha a sensacao de ser uma "boa
mae/pessoa", ao fazer escolhas que
validam seus esfor¢os e entendem as
necessidades de todos em casa.




MATERIALIZAMOS ESSA
ESTRATEGIA ATRAVES DOS

DOIS
CAMINHOS
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Neste caminho vamos juntar beneficio funcional dos
produtos ao beneficio emocional de estar juntos no
‘a dia da shopper
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eMomentos
eSonhos

eFelicidade

eAlegria

eRisadas

eBoas companhias

e Amizades

\dizados
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MECANICA

Compre 1 Club social,
1 Club snack e 3 Tangs

Acesse o hotsite da

promo¢ao. Realize o

cadastro dos dados
pessoais

Cadastra os produtos
participantes

Faz upload da NF

Participe da calculadora
de prémios, divirta-se e
descubra se ganhou vale
brindes e ainda se seu
prémio foi multiplicado

VB no valor de R$600,00

VB no valor de R$400,00

VB no valor de R$200,00



MECANICA

Compre 1 Club social,
1 Club snack e 3 Tangs

Acesse o hotsite da

promoc¢ao. Realize o

cadastro dos dados
pessoais

Cadastra os produtos
participantes

Faz upload da NF

Participe da calculadora
de prémios, divirta-se e
descubra se ganhou vale

brindes e ainda se seu
prémio foi multiplicado

SE GANHOU...

VERIFICAMOS A NF

O sistema avisa ao participante que nao foi
contemplado e o motivo da reprovacao da
NF. Incentiva-o a cadastrar uma NF valida

O participante recebera orientacdes para o

resgate do prémio.



MECANICA

Compre 1 Club social,
1 Club snack e 3 Tangs

Acesse o hotsite da

promoc¢ao. Realize o

cadastro dos dados
pessoais

Cadastra os produtos
participantes

Faz upload da NF

Participe da calculadora
de prémios, divirta-se e
descubra se ganhou vale
brindes e ainda se seu
prémio foi multiplicado

Recebe numero da sorte
para o sorteio semanal e

um numero da sorte para o
sorteio final

Concorra toda semana
a prémios de
R$20.000,00

E no final sorteio de
R$500.000,00



MECANICA

Compre 1 Club social,
1 Club snack e 3 Tangs

Acesse o hotsite da

promoc¢ao. Realize o

cadastro dos dados
pessoais

Cadastra os produtos
participantes

Faz upload da NF

Concorra toda semana E no final sorteio de
Participe da calculadora a prémios de R$500.000,00
de prémios, divirta-se e R$20.000,00

descubra se ganhou vale
brindes e ainda se seu
prémio foi multiplicado

SORTEIO

O Sorteio sera realizado através da Extracao da Loteria
federal e apurado no proximo dia util obedecendo as

regras da SPA

ApOs a validacao e auditoria, o ganhador sera
comunicado de uma forma especial

O ganhador recebera o prémio
no prazo maximo de 30 dias
corridos a contar do
recebimento da documentacao
solicitada.
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PORQUE TROUXEMOS
ESSE CENARIO?

1

DISTRIBUICAO

Melhor distribuicao de verba

Com duas promocdes ao invés de quatro,
conseguimos concentrar o investimento, garantindo
prémios mais atrativos, campanhas mais
impactantes e maior alcance. Evitamos pulverizacao
de verba, o que aumenta o retorno sobre
investimento.

2

ECONOMIA

Economia significativa em
regulamentos e taxas (SPA)

Cada promocao exige regulamento juridico proprio,

taxas governamentais e gestao burocratica.
Ao reduzir de 4 para 2 promoc¢odes, geramos

economia direta nessas obrigacodes, liberando

verba para midia, materiais de PDV e
premiagao — areas que de fato geram valor
para shopper e vendas.

A

COMUNICACAO

Comunicac¢ao unificada

para a shopper

Shopper nao distingue canal, ela enxerga

a marca. Ao unificar a comunicacao, falamos
uma mesma lingua em todos os pontos de

contato, evitando ruido e fortalecendo recall.

Um Unico storytelling e KV tém mais forca
do que diferentes mensagens segmentadas.

3

DISTRIBUICAO

Distribuicao de materiais

e logistica mais assertiva

Materiais de PDV podem ser produzidos

em maior escala e distribuidos de forma unificada.
Isso significa: menos risco de falta em loja,

mais agilidade e menor custo logistico.

As equipes de vendas e promotores também
trabalham com mais clareza, evitando

confusao entre mecanicas diferentes.

5

POSITIVACAO

Maior chance de

positivacao correta

Quanto mais simples a execug¢ao, maior

a taxa de acerto no PDV. Reduzimos a margem
de erro operacional (montagem de materiais,
explicacao da mecanica, cadastro da promoc¢ao).
Isso impacta diretamente na experiéncia

da shopper, gue entende a promoc¢ao com
facilidade e tem mais chance de engajar.
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VERSAO 3
EQUILIBRIO
DEMAIS REGIOES SUPER P

o Vale-brinde instantaneo: milhares de
prémios de R$200 e a chance de triplicar
esse valor (R$600,00)

e Sorteios Semanais: RS 10.000,00

e Super Prémio Final: RS 100.000,00




VERSAO 3

EQUILIBRIO
DEMAIS REGIOES SUPER P

o Vale-brinde instantaneo: milhares de
prémios de R$200 e a chance de triplicar
esse valor (R$600,00)

e Sorteios Semanais: RS 10.000,00

e Super Prémio Final: RS 100.000,00

VERSAO 4

MAIS ENXUTA
DEMAIS REGIOES INDEP.

eVale-brinde instantaneo: milhares de
prémios de R$200 e a chance de triplicar esse
valor (R$S600,00)

e Sorteios Semanais: RS 5.000,00

e Super Prémio Final: RS 50.000,00
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VERSAO 3

EQUILIBRIO
DEMAIS REGIOES SUPER P

e Vale-brinde instantaneo: milhares de
prémios de R$200 e a chance de triplicar
esse valor (R$600,00)

e Sorteios Semanais: RS 10.000,00

e Super Prémio Final: RS 100.000,00

VERSAO 4

MAIS ENXUTA
DEMAIS REGIOES INDEP.

e Vale-brinde instantaneo: milhares de
prémios de R$200 e a chance de triplicar esse
valor (R$S600,00)

e Sorteios Semanais: RS 5.000,00

e Super Prémio Final: RS 50.000,00
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MAPEAMOS AS 5 ZONAS D
ENGAJAMENTO

PARA IMPACTAR CADA MOMENTO DO CAMINHO DO SHOPPER. » == / r—

1. Proximidade
2. Transicao

3. Impulso

4. Destino

5. Checkout




MENSAGEM CORRETA
EM CADA ZONA

PARA DIALOGAR COM O SHOPPER DE MANEIRA ASSERTIVA

STOP/HOLD/CLOSE

Vamos aplicar uma inteligéncia de informacao para
explorar cada ponto de contato dessa jornada como
uma oportunidade de:

WEOW W
STOP HOLD CLOSE

EXPERIENCIA DE COMPRA
MARCANTE PARA FACILITAR
ESCOLHA

ATRAIR PARA GUIAR ATE
O PRODUTO O PRODUTO




STOP HOLD CLOSE

e Cartaz e Bobina forragao * Wobbler
* Clibolso * Precificador
* Kit criatividade

MPDVS
MAIS
EFETIVOS

e Cartaz e Bobina forracao * Wobbler

* Cubo * Precificador
P A R A c A D A Gigantografia * Mini zeus

* Clibolso
Z 0 N g * Kit criatividade
PARA POTENCIALIZAR OS
IMPACTOS
STOP HOLD CLOSE
e Cartaz * Ponta de gondola modular * Wobbler
* Inflavel * llha arquibancada * Precificador
 Comunicacao * Bobina forracao * Faixa rolo
carrinho/ cesta * Cubo * Moldura frame
SUPER P * Gigantografia * Mini zeus
* Clibolso * Display

e Kit criatividade




STOP HOLD CLOSE

e Cartaz e Bobina forragao * Wobbler
* Clibolso * Precificador
* Kit criatividade

MPDYVS

MAIS

EFETIVOS 0o cose
PARA CADA N
ZONA

PARA POTENCIALIZAR OS

IMPACTOS
STOP HOLD CLOSE
e Cartaz * Ponta de gondola modular * Wobbler
 Comunicacao * Bobina forracao * Precificador
carrinho/ cesta e Cubo e Faixa rolo
INDEP. * Clibolso * Moldura frame

Mini zeus
Display

e Kit criatividade
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CARTAZ

PROMOCAO

ULTI

MAIS SABOR,
MAIS CROCANCIA
MAIS PREMIOS PARA VOCE!
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PONTA DE GONDOLA

PROMOGCAD
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PONTA DE GONDOLA

PRONOCAD




PONTA DE GONDOLA
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ILHA

PROMOCAO

INSTANT
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SORTEIOS DE

20MIL"
E AINDA naaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa

ENO SORTEIO FIMAL

EREEEEERERERRREER| SOOMIL" ~  4'cLus’ 'cLuB' 'cLUB" "CLUB &8

i iSOGiAL SOGiAL SOGiAL 50 OCIAL™ "]
e R e i - o ““'a(? tmmmsl L gesmeen o-r-nu
SeRANCES B ‘/”‘é”.- % "?” A

DE GANMAR! m e AT

=y

'CLUBY 'CLUB' ICLUB" 'CLUB e

SOCIAL Ml anl nc,;u,;sl

-

ne



ILHA

PROMOCAD

!
i

L
3;.-
4
~
=

2N
t"
3
e
/<
s

'_' ,




N\
8
— N\
l. - —.w.h {8 = X
SIS

] ) : "y
g
WO W
p lnx’l::mu o

PLICA

-
3
X

ILHA



ILHA

A

MULTI
PLICA

smolio

—— oM

>




ILHA

PRONOCAD

MUILT)
PLICA

- COM

cLUB
‘ SﬂClAl.

Jar(‘ll( :
< ‘:2—5' CLUB' CLUB'~ & 2 _._‘ 1
u ‘SﬂCuAL sgc,m_ i 1

“:~~sss\\\\\~

COCECCCeer » RARRARS
S1B1S1BS151SiBISISI5! ~ [339 1;19,(

cwwwww

“uch" PRDGIN s SBOMIL p oy :t’;t(" POLMMOG ¥,
PLICA i 20MiL v R b e+ £ 20MIL | EAMNa 5503
1w & o

) 3 | | | 3 3 3 | | 3 : : | | R s TR Se g1 i BT SS )

rROUWOS >R A v e

o +Bhait oL " Varasy
matartieeos - " Ra— . PRAITANTANEOS



PAPEL FORRACAO
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ZONA DE
DESTINO
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CLOSE

EXPERIENCIA DE COMPRA MARCANTE
PARA FACILITAR ESCOLHA




WOBBLER

MULTIPLIQUE
OBOMDA VIDA
ECONCORRA
APREMIOS

PREMIOS INSTANTANEOS
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ZONA DE
PAGAMENTO
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CLOSE

EXPERIENCIA DE COMPRA MARCANTE
PARA FACILITAR ESCOLHA

Display de ckeckout
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- Tang WSocial estdo sempre
juntos nesses momentos, =
trazendo prati:c.ijgl e leveza
para todos os seus dias. | '

Acompanham a jornada da
shopper do inicio ao fim, des
o momento de decisao de
compra até o lanchinho prc
ou o almogo tradicional er
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juntos ses momentos, e ¥
trazendo prati;c'g‘ e leveza . ; TE DO

para todos os seus dias. ' ' | INICIO AO FIM?

Acompanham a jornada da QUEM GARANTE
shopper do inicio ao fim, de ; UM DIA DE

o momento de decisao de ESCOLHAS

compra até o lanchinho pr: e - CERTAS?
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A escolha perfeita
que acompanha
o seu dia. Participe!

DESCUBRA
NA HORA
SE GANHOU

Assinaturas

de streaming
para curtir |
no seu momento N

QVALES |
STREAMING

E CONCORRA

Toda
semana

Smartwatches

Sorteio
final

*pago em certificado de ouro
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#TamoJunto no nome e na
reverberacao da campanha,
judando na proximidade

a shopper e

icacao do conceito.



A escolha perfeita
que acompanha E E
o seu dia. Participe! 2™ 1

DESCUBRA

NA HORA
SE GANHOU

Assinaturas QVALES |
de streaming el C
para curtir

no seu momento )

Mecanica simples e direta que
garante mais facilidade no
cadastro e prémios instantaneos
em cartao virtual com sugestao
de streamings, util e que agrada
as shoppers.



Prémio atrativo que te
acompanha em todos os
momentos, e prémio final
onsiderado um valor que
da vidas e realiza sonhos*

Sorteio
semana final

Smartwatches ' R$ 3 o o*
mil

*pago em certificado de ouro




MECANICA

Compre 1 Club social,
1 Club snack e 3 Tangs

Acesse o hotsite da

promo¢ao. Realize o

cadastro dos dados
pessoais

Cadastra os produtos
participantes

Faz upload da NF

Veja 0 nosso
momento
HTAMOJUNTO com
dicas de Tang e Club
Social

Saiba na hora se
ganhou assinaturas de
streaming

VB no valor de R$80,00

VB no valor de R$60,00

VB no valor de R$50,00

VB no valor de R$40,00

VB no valor de R$30,00



MECANICA

Compre 1 Club social,
1 Club snack e 3 Tangs

Acesse o hotsite da

promoc¢ao. Realize o

cadastro dos dados
pessoais

Cadastra os produtos
participantes

Faz upload da NF

Veja 0 nosso
momento
HTAMOJUNTO com
dicas de Tang e Club
Social

Saiba na hora se
ganhou assinaturas
streaming

SE GANHOU...

O sistema avisa ao participante que nao foi
contemplado e o motivo da reprovacao da
NF. Incentiva-o a cadastrar uma NF valida

O participante recebera orientacdes para o
resgate do prémio.




MECANICA

Compre 1 Club social,
1 Club snack e 3 Tangs

Acesse o hotsite da

promocao. Realize o

cadastro dos dados
pessoais

Cadastra os produtos
participantes

Faz upload da NF

Veja 0 nosso
momento
HTAMOJUNTO com
dicas de Tang e Club
Social

Saiba na hora se
ganhou assinaturas de
streaming

Recebe numero da sorte
para o sorteio semanal e

um numero da sorte para o
sorteio final

Concorra toda semana
a smartwaches

E no final sorteio de
R$500.000,00



MECANICA

Compre 1 Club social,
1 Club snack e 3 Tangs

Acesse o hotsite da

promoc¢ao. Realize o

cadastro dos dados
pessoais

Cadastra os produtos
participantes

Faz upload da NF

Veja o0 nosso Concorra toda semana E no final sorteio de
momento a smartwaches (12) R$500.000,00
H#TAMOJUNTO com
dicas de Tang e Club
Social

Saiba na hora se
ganhou assinaturas de
streaming

SORTEIO

O Sorteio sera realizado através da Extracao da Loteria
federal e apurado no proximo dia util obedecendo as

regras da SPA

ApOs a validacao e auditoria, o ganhador sera
comunicado de uma forma especial

O ganhador recebera o prémio
no prazo maximo de 30 dias
corridos a contar do
recebimento da documentacao
solicitada.
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VERSAO 3

EQUILIBRIO
DEMIAS REGIOES SUPER P

COMPRE CLUB SOCIAL + CLUB SNACK + TANG

Concorra NA HORA a vouchers de até R$300 em
compras

E ainda concorra 20mil toda semana para curtir no seu
momento

Sorteio final de R$50.000,00
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EQUILIBRIO

DEMIAS REGIOES SUPER P

COMPRE CLUB SOCIAL + CLUB SNACK + TANG

RS300 em

é

Concorra NA HORA a vouchers de at

compras

I NO seu

E ainda concorra 20mil toda semana para curt

momento

Sorteio final de R$50.000,00




VERSAO 3

EQUILIBRIO
DEMIAS REGIOES SUPER P

COMPRE CLUB SOCIAL + CLUB SNACK + TANG

Concorra NA HORA a vouchers de até R$300 em
compras

E ainda concorra 20mil toda semana para curtir no seu
momento

Sorteio final de R$50.000,00

"VERSAO 4

MAIS ENXUTA
DEMAIS REGIOES INDEP.

COMPRE CLUB SOCIAL + CLUB SNACK + TANG

Descubra na hora se ganhou assinaturas de streaming
para curtir no seu momento

E AINDA toda semana prémios de 10 mil para
movimentar de vez a sua vida!
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VERSAO 3

RS300 em

é

rd

EQUILIBRIO
COMPRE CLUB SOCIAL + CLUB SNACK + TANG

Concorra NA HORA a vouchers de at

DEMIAS REGIOES SUPER P
compras

E ainda concorra 20mil toda semana para curtir no seu

momento
Sorteio final de R$50.000,00

~

VERSAQO 4

MAIS ENXUTA

DEMAIS REGIOES INDEP.

ing

Descubra na hora se ganhou assinaturas de stream

COMPRE CLUB SOCIAL + CLUB SNACK + TANG

para curtir no seu momento

E AINDA toda semana prémios de 10 mil para

tar de vez a sua vida

movimen
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REGUA DE COMUNICACADO

Apresentacao da Conteudo com influencers Divulgacao ganhadores nos Conteudo com influencers Podcast no PDV,
campanha nas redes sociais direcionando para PDVs sites das marcas direcionando para os PDVs incentivando equipe
via rede das marcasComo: participantes e dos mercados premiados e shoppers

MPDVs de alta visibilidade

PERIODO DA CAMPANHA

INIiCIO DURANTE DURANTE

INICIO DURANTE

FINAL

i



Influencers e PDVs participantes

Conteudo de Influenciadores — “Como eu multiplico minha vida”

e Criadores de diferentes estilos (mae multitarefas, jovem conectado,
trabalhador do interior, etc.) mostrando como pequenos ganhos fazem
diferenca no seu dia.

e Formato carrossel/reels: “1 ganho = vérias possibilidades” - exemplo:
RS200 podem virar compras no mercado, ingressos de show, ou
combustivel para o més.

Redes Sociais dos Mercados Parceiros
Posts tematicos: artes e videos curtos com key visual da promocao

Durante a promocao: Posts de saiu aqui ganhador da promocao
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O videocast de Tang e Club Social ao vivo do PDV

Esse formato, que tem conquistado cada vez mais seguidores, permite 4 PROMOCAO

abordar temas relevantes e gerar conexao com o publico. | /Mu LT.
Como?
Um minitalk gravado dentro do mercado parceiro - cenario I L lCA

montado com key visual da promocao. COM

Convidados: microinfluenciadores locais, consumidores reais e até Gi W
vendedores do PDV.

Conteudo:

eHistorias de rotina - como cada um equilibra o dia com
praticidade.

eProvar Tang e Club Social enquanto conversam.

eEncerramento sempre com call-to-action para participar da
promocao.

Distribuicao: cortes rapidos para TikTok, Reels e YouTube Shorts.




E COMO JUNTAR O TIME DE
VENDAS E DISTRIBUIDORES E
MULTIPLICAR AS VENDAS




Campanha distribuidor:
Juntos, cada conquista leva mais longe.

cada venda é um passo, cada mix fechado é um avan¢o, cada meta batida
acelera a jornada rumo as grandes conquistas.

Vamos incentivar o movimento continuo:

Vendedores acumulam pontos por vendas de Tang e Club Social.
Mix vendido (duas marcas juntas) vale pontos extras.

Ranking atualizado semanalmente

Gamificagao visual:
Cada vendedor é representado em um “mapa de movimento” (pista, trilha ou estrada).
Quanto mais vende, mais avan¢a na jornada.




Pra isso vamos nos comunicar com o time durante todo o
periodo (antes, durante e depois da promo)

Canais de engajamento:
Placar digital com a evolucao semanal
Grupo de WhatsApp com atualizacdes
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eKick-off: “Largada oficial da
campanha”, com evento ou live de
abertura.
eMissOes extras: “Movimento bonus

da semana” = vender novos SKUs ou
ativar clientes extras.

-Reconhecimento: destaqge mensal ePrémios rapidos (movimento imediato):
Sle quem matls ava.ng:ou nd Jorr?ada”e e\VVouchers de RS 200 para gastos no dia a dia.
O destaque que lidera o caminho”. eExperiéncias que facilitam o movimento: vale combustivel,

voucher de app de transporte
*Prémios mensais (movimento de conquista):
eKits tecnologicos de mobilidade (smartwatch, fone sem fio,

mochila inteligente).
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OV ERILAY
POR REDLE

Outra forma de incentivo para ajudar os
vendedores a explorar ainda mais a
promoc¢ao é o overlay para as pequenas
redes.

Premiac¢ao extra na promog¢ao para a rede
se atingir % de compra do mix de produtos.

Por exemplo: Consumidor concorre a um

prémio extra de R$10.000 para compras no
Hirota. Divulgado em KV e pecas



WRAP UP




WRAP UP

PROMOCAO

ULTI

MAIS SABOR,
MAIS CROCANCIA

COMPRE % CADASTRE-SE
L5t NOSITE

DESCUBRA NA HORA SE

CANHOUATE RS 200"

TENTE
MULTIPLICAR
O SEU
PREMIO!

TODA SEMANA
SORTEIOS DE

20MIL

ENOSORTEIOFINAL

SO0MIL’

‘pagos emcertificadode ouro

UELIO
931&:510

MAIS PREMIOS PARA VOCE!

COMPRE

2%
DA VERBA EM PREMIOS

PRONOGAD

% CADASTRE-SE
Giry NOSITE

DESCUBRA NAHORA SE

GANHOUATERS 200°

TE
M
o

TE
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MAIS SABOR, w
MAIS CROCANCIA i

MAIS PREMIOS PARA VOCE! —

PREMIO!

TODA SEMANA
SORTEIOS DE

1IOMIL

ENO SORTEIOFINAL

200MIL’
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DA VERBA EM PREMIOS

Toda |
semana

Smartwatches

_~ o seu dia. Participe!

A escolha perfeita
que acompanha

COMPRE

DESCUBRA
NA HORA
SE GANHOU

Assinaturas

de streaming
para curtir

no seu momento

E CONCORRA

Sorteio

Toda )
semana final
Smartwatches

Rs3 \ |

ﬁ;_ i, St *pago em certificadode ouro

Sorteio
final 1.

°3

*pago em certificado de ouro







