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Naszg specjalizacjg jest komunikac]
skierowana do klienta premium oraz

transformacja marek, ktore aspirujg do
wyzszych segmentow rynku.

Trzy obszary w jednym miejscu: Strategiczny
think-tank, doswiadczenie zarzadcze,

agencja reklamowa 360.

Dziatamy na styku biznesu, strategii i komunikacji,
projektujac rozwigzania, ktore podnosza

efektywnosc marek i organizacji.

(siggniesz przewage nad konkurencjg -

to nie obietnica, to nasz wyroznik

Michat Kobierzewski
tworca MADED







Gdy cena za metr kwadratowy ma
ISC gore, wkraczamy do akcji.

Pracujemy  otaczajgc  sie  utalentowanym
| doswiadczonymi profesjonalistami - nie idgc na
kompromisy jakoSciowe.

Ekspertyze zdobywalismy przez lata, pracujac
da BBl Development, Invest Komfort,
Dom Development, Archicom Collection,
Ronson czy Marvipol.




MICHAL KOBIERZEWSKI - partner

0d Young Lions w Cannes po Taop Creative
by Epica - z dziesigtkami nagrad za
kreatywnosc i efektywnosc, zdobywanymi
jako dyrektor kreatywny w czotowych
agencjach reklamowych. Ponad 18 lat
doSwiadczenia jako dyrektor kreatywny
plus lata jako strateg i cztonek zarzadu,

wspattworzacy transformacje agencji,
zespotow i modeli komunikacyjnych.

Wspotpracowat z zarzadami najwiekszych,
Swiatowych marek pracujac na rynkach
CEE, EMEA oraz EU, tworzac platformy
komunikacyjne, ktore dziataja tu i teraz

- i wprowadzajac innowacyjne rozwigzania
W obszarze punktu styku z marka.
Wielokrotny juror i przewodniczacy
najwazniejszych konkursow branzowych

w Polsce.

Pracowat m.in. dla: Invest Komfort,
Marvipol, Ronson, BBI Development,
czy Dom Development.

GOSIA SKORWIDER - partnerka

Tworzyta i zarzadzata agencjami reklamowymi
oraz domami mediowymi - m.in. jako prezes
OgilvyInteractive, ClickAd i NEKK. Po stronie klienta
przeprowadzata transformacje cyfrowe, budowata
struktury i procesy obejmujgce marketing,
sprzedaz i strategie, jako cztonkini zarzadu

w POLSKA PRESS czy GRUPIE NEUCA.

0d ponad 25 lat tgczy doswiadczenie
agencyjne, operacyjne | technologiczne.
Specjalizuje sig w strategicznym doradztwie

.....

procesy, ktore porzadkuja dziatania
marketingowe, sprzedazowe i komunikacyjne.

Wspiera transformacje firm i produktow -
od serwisow VOD, przez pharma oraz fintech,
po portale informacyjne, e-commerce

i start-upy. Dziata jako interim manager,
audytorka i doradczyni zarzadow - tam,
gdzie liczy sie czas, skutecznosc i mierzalne
rezultaty.

Pracowata m.in.. dla Dom Developement
i Marvipaol.



Jak
pracujemy




.09.2025 - ujawnienie cen pokazato, ze wielu
markom brakuje spdjnej narracji i wmrygodnosm
wobec stawek za m? ktdre 3 Kli
Po latach pogoni za leadami, dzis - przy spadkach
zapytan od 35 do 80% - deweloperzy stajg przed

koniecznoscig fundamentalnej zmiany w narraci
od performance do kultury marki.

Tojest ten moment, by uzyskac
przewage. Tym wrashie sie

Mozesz powierzyé nam catosé
komunikacji marki / inwestycji
- w roli agencji wiodacej -

powierzyé nadzor strategiczny
oraz kreatywny nad obecnymi
partnerami

- w roli ekspertow -




W trzecim kwartale 2016 roku, dzieki naszej strategii i taktyce,

/tota 44 osiggneta 1. miejsce sprzedazy wsegmencie
luksusowych nieruchomosci.

0d tamtej pory wspottworzyliSmy strategie marek iich inwestycj:
od rebrandingdw, tworzenie strategii obecnosci online i offline, przez

wprowadzanie na rynek luksusowych rezydencji, biurowcow, po
wielkoformatowe projekty miejskie, takie jak OFF Miasto
w Gdansku.

0zi§ pomagamy markom osiggac sukces, bo rynek potrzebuje nie tylko
sprawnego perfarmance, ale komunikacji, ktora buduje wartos¢ marki

i inwestycjina lata. Tworzymy Srodowisko, w ktarym strategia spotyka
operacyjnosc, a kreatywnosc stuzy celom biznesowym.




MADEDy to nie tylko agencja — to partner biznesowy, ktory rozumie

operacyjnosc organizacji od Srodka.

Prowadzimy audyty efektywnoSci, optymalizujemy procesy, wprowadzamy
kulture wspotpracy i budujemy struktury, ktore dziataja.

0d komunikacji po zarzgdzanie — pomagamy firmom przeksztatcac chaos
W Synergie, a zespotom przywracac sens i cel dziatania.

Efekt: wzrost efektywnosci 0 40%, redukcja
7%, poprawa morale




Wchodzimy tam, gdzie organizacje potrzebujg zmian.

MADEDby petni takze role interim managerow, przejmujgc odpowiedzialnos¢

za zarzadzanie w kluczowych momentach transformacji.

taczymy perspektywe zarzadcza z empatia i komunikacyjng wrazliwoscia,
prowadzac zespoty przez zmiang — od diagnozy po wdrozenie.

Przyktady naszych dziatan:

restrukturyzacja i uspdjnienie dziatai wewnetrznych w grupie
spotek z braniy zdrowia,

odbudowa efekiywnoséci operacyjnej i proceséw w firmie
e-commerce,

Efekt: trwate zmiany systemowe, zwigkszona

samodzielno$¢ organizacji i wzrost
. ia pracownikow nawet 0 160%.




Wybrane prace
2024 - 2025




Invest
Komfort




OFF
miasto -
Nowy nurt
miasta




U0 e TR
YN = e : :

= - ﬁ’: ‘1 ._‘{ st 2.'::
' | 0 Ty,

ok ,,'..F /
S e SEMEAST
NOWY
NURT
GDANSK.



0d inwestycji do idel. 0d kwartatu

do Kulturowego symbolu miasta.

Dla najwazniejszeqo i najwiekszego projektu
Invest Komfort: kwartatu Torunska-Chmielna

w Gdansku, stworzylismy strategie, ktora buduje
jego tozsamosc od podstaw.

Nowy nurt miasta” to idea, ktora redefiniuj

relacje miedzy marka, przestrzenig i cztowiekiem.

Miedzy miejska intensywnoscig a spokojem zyci
Miedzy kulturg a codziennoscia.

OFF Miasto nie jest tylko kwartatem
zabudowy, ale kulturowym ekosystemem,

w ktorym architektura, natura i sztuka
wspottworzg nowa jakoSc zycia w Gdansku.
|dea ,byc w centrum wydarzen, a jednoczesnie
W poczuciu spokoju” stata sie 0sig strategii
marki. W jej duchu powstata narracja
sprzedazowa, identyfikacja ijezyk wizualny,

a takze zintegrowane kampanie digitalowe,
outdoorowe i redakcyjne.
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Wprowadzilismy inwestycje zintegrowang kampania
obejmujaca: foldery, druki, prase, outdoor, digital oraz
strone inwestycji w ramach nowej odstony ekosystemu
investkomfort.pl.

Rownolegle pracowalismy nad narracja kulturowg
projektu: doborem artystow, tworcow i wydarzen, ktore
beda towarzyszyc kolejnym etapom budowy.

Nasza praca pomogta Invest Komfort ustanowic OFF
Miasto jako nowy symbol Gdanska, tgczacy smiatosc
architektoniczng, artystyczny wyraz i wizje miasta,
ktore zyje w rytmie swoich mieszkancow.
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SCOPE OF WOR

Strategia na komunikacje "kwartatu miasta i jego charakteru',
Nazwa inwestycji,

Identyfikacja,

Wypracowanie idei komunikacyjnej nowy nurt Gdanska'

Opracowanie dtugofalowej (16 lat budowy) strategii na ogrodzenie, jego funkcje
oraz planu na zagospodarowanie przestrzeni udostepnianej w kolejnych etapach
do uzytku publicznego,

Selekcja artystow, wypracowanie jezyka wizualnego,

Wypracowanie komunikacji, w tym OOH, Digital, Prasa, materiaty drukowane,
folder, materiaty dla sprzedawcow.

Opracowanie strony w ramach Digital Culture Platform Invest Komfort.




Digital Brand
Culture
Platform




Od transakcji do narracji.

Digital jako kapitat marki.

Czy mozna 0siggnac przewage nad
konkurencjg, budujac serwis nie jak katalog,
nie jak broszure, karte produktows, e-
commerce, zoior marketingowych tekstow, lecz
jako kulturowe medium marki - przestrzen,
ktora emanuje jej wartosciami, emacjami

| estetyka?

Ponad dwa lata badan i projektowania przetozyty
Sie na spojnosc doswiadczenia, odwage w jezyku
wizualnym i dojrzatosc technologiczng, ktore

przenosza komunikacje dewelopera od funkeji

do narracji, od transakcji do emocji.

To wra$nie ta interdyscyplinarnoSc czyni strone
Invest Komfort projektem nowatorskim w skali
rynku.

90% wzrostu jakosciowych

leadOw, w odniesieniu: rok da roku,
miesigc do miesigca pomiedzy
poprzednim a nowym portalem to nie
przypadek. Produkt nie jest tu punktem
centralnym, lecz organicznie wspotgra

z wartosciami marki, odnajdujac swoje
miejsce w tresciach, podcastach |
kolaboracjach Prowych. Inwestycje staja
sie bohaterami felietonow, opowiadan,
tematami podcastow, audiobookow.

Ta zmiana byta tak fundamentalna, ze wymagata

transformacji organizacyjnej - zaczynaj

zespotow odpowiedzialnych za produk
| Komunikacje
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Kazda tresé lifestylowa
ma za zadanie wzmacniaé

// konkretnq inwestycje.

Tworey czasu i przestrzeni,

— seria opowies¢ o domu, to przyktady,
e S o\ gdzie stuchajqgc, oglgdajgc czy czytajqc, tresci
odnoszq sie do konkretnej inwestycji, konkretnych

rozwigzan, ktdre proponujemy.

To fundamentalna zmiana narracji o produkcie, ktéra
buduje wiez i rozszerza horyzonty zwigzane z danym
produktem, jednoczesnie angazujgc i dajgc
przyjemnosc¢ porownywalng z czytaniem
lifestylowych tresci naszych

ulubionych tytutdow.



Prezentacja tresci w formacie
magazynowym wymaga
odpowiedniej oprawy.

Skupilismy sie na czystosci formy
w przypadku tresci czytanych, czerpigc z trybow
"reader" oferowanych przez niektore przeglgdarki.
Czysto i bez rozprowadzania.

Podcasty w wygodnej formie odtwarzane sq

w tle, dzieki czemu mozemy dalej eksplorowac serwis,
stuchajgc wywiadu czy opowiesci.

W kazdej chwili, pod palcem mamy

w menu przycisk do wytgczenia czy przetgczenia
podcastu / audiobooka.



Umiejetne tgczenie sciezki
zakupowej z ekslopracyjnq
stanowi najwazniejszq
przewage nad konkurencjq.

Tresci ksztattujgce emocje wobec
produktu, budujgce wiez emocjonalng
zespolone sq z silnikami wyszukiwania
i precyzowania preferencii.

Pogtebione doswiadczenie zakupowe,
spacery wirtualne, mozliwos¢ podejrzenia
widoku z balkonu o réznych porach dnia i nocy,
podpowiedzi dotyczqce preferencji, w potgczeniu @
z tresciami wizerunkowymi, przektadajq sie wprost ) 4 @

na rezultaty sprzedazowe. L




Waingq czesciq projektowania byto
stworzenie Sciezki na skréty.
Rozbudowane menu, sekcja
polubione, wyszukiwarka 8] bl

z podziatem na inwestycje i tresci, /4 g, @‘
pozwala szybko znaleié zaréwno E—— :
wymarzony apartament G U Matokacka

Typ inwestycji

L] L] L]
jak i podcast / wywiad. v, . ‘ 1

ZOBACZ WSZYSTKIE

GDYNIA SOPOT GDANSK

GDYNIA SOPOT GDANSK
LICZBA POKOI

Q U % ‘ = Matokacka

Od strony profilowania Klienta, & INWESTYCIE rgTRo

mozemy na podstawie jego wyborow '

precyzyjniej wpisac sie w jego LiCZ8A POKOI g

potrzeby i sugerowa¢ produkty bgdz — '

tresci, ktore mogg mu sie spodobac. riETRO i rorotame

To istotny element budujgcy ; F— : [Lowrmm |[1as ][ wonze |

przewage nad konkurencjq. . . | ;  smowvewana .
Stworzylismy platforme, : R W [ wsenon | [[aaomoo ][ rowome | [ rounoe | p—

ktorej fundamenty sg oparte | PARAMETRY APARTAMENTU

POLOZENIE " -
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Brand Culture Platform

bez utraty

Sita tego digitalowego kombajnu thwi nie
tylko w taczeniu funkeji wizerunkowych

| sprzedazowych, wzmacnianiu kultury
organizacji, porzadkowania i uwiarygodniania
architektury marki, ale przede wszystkim

w intelektualne] ramie, ktora nadaje nowe
znaczenie formatom I tresciom. Prowadzimy

uzytkownika z narracji do decyzji zakupowej
bez utraty tonu i estetyki,

To fundamentalne przesuniecie:

z funkcjonalno$ci do idei, z cudzych mediow
do wtasnych, z katalogu nieruchomosci do
kulturowego ekosystemu marki.

Dzis Invest Komfort nie ma stron
internetowej. Ma swoje medium.

Gtos marki, ktory rozbrzmiewa
gtosniej, angazujac narracyjnie
| przynoszac sprzedaz.
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https://youtu.be/SHIWMCtAyqA
https://youtu.be/SHIWMCtAyqA
https://youtu.be/SHIWMCtAyqA

SCOPE OF WOR

Strategia obecnosci w sieci dla Invest Komfort

Wypracowanie zmiany paradygmatu komunikacji online,

Badania i Analityka

UX, makiety, prototypowanie,

GUI: tonalno$c, jezyk wizualny Invest Komfort w przestrzeni Digital
Prace programistyczne

Wdrozenie + konwersja istnigjacych zasobow + struktury linkow i migracja

Czas trwania projektu: +24 miesigce




Archicom
Collection




/arzadzamy mediami spotecznosciowymi,

zmieniajac komunikacje w sztuke
opowiadania 0 wartosciach.

Punktem wyjscia byta strategia oparta na
trzech filarach:

sztuce rozumiangj jako architektura, sztuce
inwestowania oraz sztuce kolekcjonowania -
idei, ktora spaja swiat marki Archicom
Collection.

W oparciu o te strategie, przez 12 miesiecy
tworzylismy autorski, wysokiej jakoSci kontent -
tgczacy lifestyle z watkiem sprzedazowym.
Budujac wciggajace narracje oparte na
wywiadach z architektami i inwestorami, kulisach
projektow oraz relacjach z wydarzen, ktore
pokazujg emocjonalny I kulturowy wymiar
nieruchomosci premium, zmienilismy kazda
informacje w angazujace doswiadczenie.




archicom.collection Obserwowanie v Wyslij wiadomosé
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https://www.instagram.com/archicom.collection/
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https://www.instagram.com/archicom.collection/reel/DG01TzNI020/
https://www.instagram.com/p/DCHtBSPOaDP/
https://www.instagram.com/p/DIdudrUIMg9/
https://www.instagram.com/p/DJj9cqkoZb0/
https://www.instagram.com/p/DIzEY5Poyga/
https://www.instagram.com/p/DF-XClkoHeX/
https://www.instagram.com/p/DIzEY5Poyga/

SCOPE OF WORK

Strategia komunikacji w social mediach marki Archicom Collection,

Prowadzenie profilu, w tym wypracowanie jezyka wizualnego, tresci wasne,
w tym autorskie nagrania,

Wsparcie ptatne tresci, ustawienie celow i ich realizacja.




Rezydencje

Warminskie




Rezydencje Warminskie to przyktad, ze
luksus nie musi miec adresu w centrum
miasta.

Wypracowana przez nas strategia
komunikacji ,RadoSc zycia’,

redefiniuje pojecie prestizu, przenoszac
go w Swiat bliskosci z naturg, prostoty

| wewnetrznego spokoju.

Wierzymy, ze komunikowanie
luksusu przez pryzmat lokalnego
kontekstu tworzy nowa jakosc
marek premium — nie przez skale,
lecz przez emocje, narracje

| Znaczenie.

Tam, gdzie inni
widza region - my
widzimy potencjat
marki premium.




RADOSC REZYDENC|E

IYCIA  WARMINSKIE

ZOBACZ REALIZACJE



https://youtu.be/dPkmdR-X-oU?si=_hIdhpHcrOIdOtUl
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é Caloroczne wille
W parku lesnym
. Sl nad jeziorem Plusziym

Zaledwie 30 minut drogi od Olsziyna,
okolo 2 godziny od Warszawy i Tréjmiasta,

rezydencje-warminskie.pl




SCOPE OF WORK

Strategia na komunikacje Il etapu inwestycji,
Key Visuale,

materiaty video, w tym animacje Al,
kampania prasowa,

materiaty sprzedazowe.




Villa
Bogoria






Wchodzimy w projekty, kt?re wymagajg kultury Animacja Al - nadaje 7ycie statycznym
renderom. Zaawansowana gra swiattem

i ruchem - dodaje realizmu i emocji.
Ptynne przejscia - zapewniajg naturalny odbior
przestrzeni.

wizualnej, narracji i emocji godnych
architektury premium.

W MADEby wierzymy, ze architektura

premium zaczyna sie od emaocii.
Dlatego, gdy cena za metr jest wysoka —

to wrasnie wtedy przystepujemy do akgj.

Dla Villa Bogoria dbamy kompleksowo

0 komunikacje marki, od strony internetowej,
ogrodzenia, social mediow, przez foldery,
animacje czy advertoriale.
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VILLA
BOGORIA



https://youtu.be/Er1llbM78h8?si=wLtbF4PxWjQvp2yk
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https://villabogoria.pl/

SCOPE OF WORK

Wsparcie taktyczne, w tym:
kontent social mediowy,
adwertoriale,

animacje Al,

strona www,

materiaty drukowane,

projekt ogrodzenia inwestycji.




: LookUp
& Villa Foksal






Dla Villa Foksal, Cateringu Villa Foksal oraz
LookUp stworzyliSmy spojng strategie

komunikacji obejmujaca caty ekosystem
marek premium z obszaru eventow i cateringu
eventoweqo.

LookUp - uznany za najpiekniejsza
przestrzen eventowg w Europie - wyroznia
sie potgczeniem architektoniczne

doskonatosci i emacjonalnej narracji.
To migjsce, ktore redefiniuje pojecie luksusu,

tworzac doswiadczenie, nie tylko wydarzenie.

Kiedy przestrzeii staje si¢ doswiadczeniem
- zaczyna si¢ marka.

Nasza komunikacja opiera sie na narracji

I immersyjnym kontencie, ktory oddaje
atmosfere miejsca, a takze na strategii
mediowej wspierajacej dziatania sprzedazowe
| wizerunkowe.

Odpowiadamy za kompleksowa komunikacje,
od strategii kreatywnej, przez kanaty social
media, kampanie reklamowe i dziatania PR,
DO wspottworzenie wydarzen wrasnych.

Nasze tresci i narracje tacza filmowa estetyke
Z precyzja strategii, budujac Swiat, ktory
angazuje zmysty i emocje.






https://www.lookupevents.pl/

lookup.skyevents Obserwowanie Wyslij wiadomosé 48 eee
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https://www.instagram.com/lookup.skyevents/
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SCOPE OF WORK

Strategia pozycjonowania oraz petna obstuga 360 dla trzech marek: LookUp, Villa
Foksal oraz Catering Villa Foksal, w tym:

Dziatania PRowe,
Dziatania mediowe,
Prowadzenie social mediowych kont,

Dziatania reklamowe, w tym digital i performance, materiaty drukowane, projekty
wielkoformatowe i flotowe.




Wybrane
prace
2016 - 2023










Ponad trzy lata ksztattowalismy komunikacje

Brabanku - modernistycznej inwestycj

Invest Komfort w Gdansku. [IASARSEIEIE
opracowanej strategii Sztuka wyboru”, Brabank
stat sie przestrzenig, w ktorej wyrafinowany
design spotyka sie z kuratorskim stylem zycia.

Tam, gdzie inni sprzedajg metry — my
budujemy znaczenia. Brabank stat sie
przestrzenig doswiadczania estetyki, nie tylko
miejscem do zamieszkania.

Narracja marki oparta na sztuce, Swiadomych
wyborach i designie wyniosta komunikacje
ponad standardowy jezyk branzy
deweloperskiej, czyniac z niej kulturowy
statement.

/realizowalismy kompleksowy ekosystem
dziatan - od kreacji wizerunkowych

| filmowych po kampanie z udziatem
znanych osobowosci, m.in. Rafata
Krolikowskiego.

Wielokanatowa komunikacja digital, print

I film konsekwentnie budowata Swiat marki
premium - wywazony, nowoczesny

| nieoczywisty.




APARTAMENTY GDANSK
T: 658 585 93 50 / BRABANK.PL

BRABAN K
APARTAMENTY




Z -

fES

FORT

RN

APARTAMENTY BRABANK NAD MOTEAWA, GDANSK
58 585 95 43 / BRABANK.PL




L T
WSYBURU

APARTAMENTY BRABANK NAD MOTEAWA, GDANSK
58 585 91 30 / BRABANK.PL




el L
YB(‘RU

AMENTY BRABANK NAD MOTEAW K
58 585 91 30 / BRABANK

APARTAMENTY BRABANK NAD MDHAWA. GDANSK
58 585 91 30 BRABANK.PL

APART




ZOBACZ REALIZACJE
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https://www.youtube.com/watch?v=Euhv0t7iaZ4
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Sesja do kampanii: ,Piekne historie sie nie ko




SCOPE OF WORK

Strategia pozycjonowania Brabank,

Idea komunikacyjna, kampanie taktyczne oraz petna obstuga 360, w tym:
Kampanie ATL (film, radio, prasa, 00H),

Kampanie digital wizerunkowe i performance,

Materiaty sprzedazowe,




Ztota 44
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Dla najwazniejszeqo wysokosciowca w tej
czesci Europy - Ztote] 44 - stworzyliSmy
kompleksowg strategie, kreacje i komunikacje
marki. Przez ponad dwa lata przektadalism

idee luksusu na spojny system narracyjny
obejmujacy wszystkie punkty styku: od druku
| digitalu po wydarzenia specjalne kluczowych

- Uroczyste otwarcie 8. pigtra -
ekskluzywne wydarzenie podkreslajace
unikalnosc przestrzeni,

- Oficjalna inauguracja Ztotej &4 -
spektakularna premiera redefiniujgca
segment [uksusowych nieruchomosci
w Polsce.

Nasza strategia wyznaczyta nowy benchmark
w komunikacji prestizowych inwestycji,
zarowno w Polsce, jak i na kluczowych rynkach
europejskich - w tym Rasji, Ukrainie i Wielkiej
Brytanii.

Dzieki spdjnej i precyzyjnej narrac;ji
Ztota 44 stata sie numerem 1wsrod
inwestycji w Polsce, osiggajac status
najlepiej sprzedajacej sie nieruchomosci
premium w 2016 roku.






https://youtu.be/0Msv9c7YRlk?si=V3eUOSH-0TGDWAwW
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GWIAZDY NA ZtOTEJ) AUKCJl OMENY MENSAH: KAROLINA SZOSTAK, ANITA Uroczysta gala otwarcia 8. pietra rekreacyjneqo,
WERNER, PIOTR KRASKO... byta ekskluzywnym wydarzeniem z udziatem

'- Tom “ g~ é g - ; - Jowiazd Swiata biznesu, kultury i mediow.
‘ Pokaz mody TOMOTOMO przy basenie, w ktorym

\ ,/', ( . . L34 LN/
M j ‘ | modelki zdawaty sig ,chodzic po wodzie’, oraz
\ ‘ charytatywna aukcja podkreslity wyjatkowy
’ ' Jcharakter migjsca. Wydarzenie stato sie medialnym

ZOBACZ REALIZACJE fenomenem, przyciggajac uwage kluczowych
_ Josobowosci i opiniotworczych mediow.
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https://www.youtube.com/watch?v=EpPo1WCLR6I
https://jastrzabpost.pl/gwiazdy-na-zlotej-aukcji-omeny-mensah,6970512578438785a

BYC JAK DANIEL LIBESKIND
BEING DANIEL LIBESKIND

Uroczyste otwarcie Ztotej 4
Spektakularna gala na b0. pietrze potaczona
7 pokazem fajerwerkow i limitowang wystawg
‘ szkicow Daniela Libeskinda zdefiniowata nowy
* standard wydarzen w sektorze premium.
Ekspozycja byta nastepnie udostepniona
mieszkancom Warszawy, rozszerzajac zasieq marki
D0Za Srodowisko inwestorow

ZOBACZ REALIZACJE



https://youtu.be/ZDhB2CZBbVk?si=WxwhSotZ5pLsTs9O

SCOPE OF WORK

Strategia pozycjonowania Ztotej 44,

|dea komunikacyjna, kampanie taktyczne oraz petna obstuga 560, w tym:

Kampanie ATL (film, prasa, 0CH),

Kampanie digital wizerunkowe i performance (rynki CEE),
Materiaty sprzedazowe, materiaty drukowane,

Eventy (otwarcie 8, pigtra, otwarcie Ztotej 44),

Wystawy,

Ogrodzenie i branding zewngtrzny,

Strategiczne akcje taktyczne (apartamenty ready made,
Robert Lewandowski na Ztotej, Golf cup, i inne)
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w ikone.

Luksusowy
wymiar

najmu
No. 44



Po zakupie dziewieciu pieter w Ztote] 44, Fundusz
Catella powierzyt nam stworzenie strategii marki

najmu, ktora wykorzystuje site jedneqo z najbardziej
rozpoznawalnych adresow w Palsce.

Naszym punktem wyjscia byta mysl, ze /tota 44
to wiecej niz budynek - to status, do ktoreqo sie
nalezy.

Chcielismy, aby kazdy najmujacy mogt ten
adres nosic jak symbol prestizu - dlatego stat

sie on kluczowym elementem narracji marki

I jezyka komunikacji.

Stwarzylismy system, ktory wzmacnia znaczenie
miejsca:
- naming i identyfikacje wizualng opartg na

elegancji I sugestywnosci,

- kampanie launchowa, ktora uczynita z adresu
/t0ta 44 synonim luksusowego zycia w centrum
Warszawy, bez koniecznosci zakupu
apartamentu.

To podejscie na nowo zdefiniowato Ztota 44 -
jako najbardziej pozadany adres wsréd
inwestordéw i najemcow premium.
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SCOPE OF WOR

Strategia na komunikacje marki,
Nazwa marki i identyfikacja marki,
Wypracowanie idei komunikacyjnej

Wypracowanie key visuals, w tym 00H, Digital, Prasa, Materiaty drukowane, strona
Www

Kampanie performance i taktyczne: digital, prasa, 00H.




wizerunek miasta.

Centrum
Marszatkowska
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Flagowy budynek biurowy, ktory na nowo

ksztattuie przestrzen biznesowa i kulturalna

Centrum Marszatkowska to wiecej niz biurowiec TworzyliSmy narracje marki, taczac

— to symbol nowego dialogu miedzy biznesem, komunikacje digital, social media, outdoor
sztuka i miejska kultura. | content wideo w spojng opowiesc o biznesie
/budowaliSmy strategie marki, ktora taczy Z ludzkim DNA.

energie centrum miasta z elegancjg premium,

redefiniujac sposob, w jaki postrzegane sg Dzis Centrum Marszatkowska taczy Swiaty:
przestrzenie komercyjne w stolicy. korparacyjny, artystyczny i spoteczny,

ustanawiajgc nowy standard miejskieqo stylu
pracy i zycia.




www.centrum- marsza [kowska .pl



http://www.centrum-marszaIkowska.pl/
http://www.centrum-marszaIkowska.pl/
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http://www.centrum-marszaIkowska.pl/
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https://youtu.be/o0OxUFfCYAs?si=MKR2pSpw4CX0IdKI

SCOPE OF WOR

Wypracowanie idei komunikacyjnej,

Wypracowanie key visuals, w tym 00H, Digital, Prasa,
Strategia i prowadzenie kont social mediowych,
Materiaty drukowane, folder,

Ogrodzenie,

Strona www,

Kampanie performance i taktyczne: digital, prasa, 00H
Sesje video, foto,

Wsparcie eventowe (Wiecha, otwarcie).




Porozmawiajmy o Twojej marce
| inwestycjach, ktore sa w planach:

Gosia: 793 322 220
Michat: 793 288 299
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