TENDENCIAS

LA NATURALEZA
EN EL DIRECTORIO

El futuro, sin duda, es
incierto pero la Unica
certeza es el cambio.

POR
DAFNE ORTIZ CLARKE
Asesora de Negocios

uisiera invitarlos a re-
flexionar sobre uno de los
6 Drivers mas relevantes
dentro de las Tendencias
de WGSN* para el 2025.

WGSN es una compania con 25
anos de trayectoria, su casa matriz
esta en Reino Unidoy es considerada
una autoridad global en Tendencias
y Pronésticos. Con dos afios de anti-
cipacion la WGSN emite Reportes de
Tendencias elaborado por un equi-
po global multidisciplinario quienes
analizan los cambios que vivimos las
personas por las coyunturas actuales
y asi pueden generar prondsticos
como oportunidades para disenar el
futuro de los negocios.

Desde hace muchos afios vengo
trabajando con tendencias, espe-
cialmente desde hace 4 afios como
asesora de negocios aplico tenden-
cias como parte de mi metodologia
de trabajo en Estrategia de Negocio
ya que al entender e interiorizar las
tendencias podemos convertirlas en
una herramienta poderosa para di-
sefiar productos, prepararnos mejor
frente al cambio y tomar decisiones
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mas estratégicas para el futuro de
nuestros negocios.

El futuro, sin duda, es incierto
pero la Unica certeza es el cambio.

“La Naturaleza como miembro
del Directorio” asi se denomina esta
Tendencia del 2025 que invita a to-
mar con la seriedad que se debe los
extremos climaticos que desde el
2022 venimos viviendo con tempera-
turas extremas y apariciéon de feno-
menos mas radicales.

Segun Martina Rocca, Estratega
de WSGN Insights, “los cambios
extremos de la naturaleza invitaran
a los compaiias y a las personas a
tomar medidas mas radicales con
respecto a la sostenibilidad.” Consi-
deremos que este prondstico se dio
a inicios del 2023 para que tengamos
conocimiento, tomar las previsiones
y decisiones anticipadas ya que en
el 2025 esto se pronostica como
una realidad. Sin embargo, hoy este
prondstico se acelera y tenemos ya
extremos de temperatura que han
provocado sequias, reduciendo los
niveles de agua en muchas partes
del planeta pero sobre todo aqui en
nuestra regién LATAM con picos ele-
vados de temperatura en diferentes
zonas de nuestros paises.

i Esperaremos al 2025 para tomar
accion? o podemos crearle un espa-
cio a la Naturaleza en nuestro Direc-
torio, en nuestra manera de afron-
tar el Fenémeno del Nifio desde la
prevencién pero también como una
gran Oportunidad de hacer las cosas
diferentes dentro y fuera de nuestros
negocios, dentro y fuera de nuestras
vidas personales.

La Sostenibilidad se basa en ga-
rantizar que futuras generaciones
tengan buenas condiciones de vida
haciendo uso responsable de los re-
cursos naturales... Por eso la urgen-
cia de empezar desde hoy porque
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con la mas pequena de las iniciativas
se pueden generar grandes cambios.
iPorque tendrias que anticiparte
a esta Tendencia del 2025? Segun
WGSN: “Los cambios climaticos van
a crear una gran disrupcion en el
business-as-usual, afectacién de la
cadena de suministros, la disponibili-
dad de recursos, el costo del produc-
to, tasas arancelarias, la demanda
del consumidor y del comercio inter-
nacional. Para el 2025 las compafiias
necesitan re-pensar su modelo tra-
dicional de negocio, convirtiendo a la
naturaleza y sus necesidades parte del
centro de su estructura operacional.”

A modo de ejemplo les compar-
to la campana publicitaria de Apple
lanzada en setiembre 2023 “Madre
Naturaleza” donde de manera muy
literal llega la Naturaleza personifica-
da al Directorio a escuchar un nuevo
Informe sobre el plan de la compafiia
para el 2030, reduciendo sus emisio-
nes de carbono. Mas alla de ser una
gran campana publicitaria de Apple
con una impecable ejecucién, es in-
teresante el Mensaje tanto de la Na-
turaleza como del Directorio, muy
nervioso, temeroso pero con objeti-
vos claros, tangibles, medibles y rea-
listas a su industria para tratar de sa-
tisfacer las expectativas de la Madre
Naturaleza y ser responsable con la
operacién de su negocio demostran-
do trazabilidad y transparencia. Spot
Apple — Mother Nature.

Finalmente ;qué diria la Natura-
leza en el 2025 cuando llegue a tu
Directorio? Todos, desde cualquier
industria, estamos invitados a parti-
cipar de este cambio porque la Na-
turaleza nos ha invitado a vivir en su
mundo y le debemos ese lugar privi-
legiado en nuestra empresa.

*WGSN - STEPIC Drivers 2025
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