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Imagina que tienes una idea brillante: Sofía quiere capturar los
mejores momentos de viaje con su cámara. Está emocionada,
pero ¿cómo saber si sus ideas funcionarán antes de invertir todo
su tiempo y dinero? La respuesta está en el Producto Mínimo
Viable (MVP), tu herramienta clave para transformar conceptos
en realidades comprobadas.

El MVP es la versión más simple y funcional de tu producto o
servicio que puedes lanzar al mercado para probar si resuelve los
problemas de tus clientes. No se trata de perfección, sino de
aprendizaje rápido. Basado en el enfoque Lean Startup y
conectado con el Lean Canvas que ya desarrollaste, el MVP te
permite validar el producto o servicio que quieres llevar a tu
mercado, enfocado en el problema que identificaste en el
módulo anterior, con los menores recursos posibles, ajustándola
según la retroalimentación real.

 Hoy es el momento perfecto para dar este paso y construir un
negocio sostenible.

Ejemplo (Sofía): En lugar de comprar equipo caro, Sofía ofrece
5 sesiones de fotos de 30 minutos a $10 USD, usando su
cámara actual, para ver si los viajeros las compran.

Este manual te guiará paso a paso para crear tu propio MVP,
desde la planificación hasta la iteración, con estrategias prácticas
y motivación para que, como Sofía, conviertas tu visión en un
negocio exitoso. ¡Prepárate para probar, aprender y crecer con tu
MVP!

A continuación podrás conocer Todo lo que un Emprendedor
Debe Saber sobre el MVP después del Lean Canvas.
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Definición: El MVP es el prototipo inicial que incluye solo las características
esenciales necesarias para que tus primeros usuarios lo experimenten y
evalúen. No busca ser perfecto, sino funcional y educativo.

Origen: Forma parte del enfoque Lean Startup, creado por Eric Ries, y se
alinea con el Lean Canvas al enfocarse en aprender del mercado antes de
escalar.

Propósito Principal: 
Validar la demanda de tu Propuesta Única de Valor (Bloque 3)
identificada en tu Lean Canvas.
Confirmar que tu Solución (Bloque 4) aborda efectivamente los
problemas del Bloque 1.
Minimizar riesgos financieros y de tiempo al evitar inversiones
grandes en ideas no probadas.

Ejemplo (Sofía - Fotos de Viaje):
 Sofía, con su idea de ofrecer fotos únicas de viaje, crea un MVP ofreciendo 5
sesiones de 30 minutos a $10 USD usando su cámara actual y entregando las
fotos editadas en 24 horas. Esto le permite probar si los viajeros valoran su
servicio sin comprar equipo nuevo.

Construye una Base Sólida para tu Éxito

1.FUNDAMENTOS DEL
MVP

Después de completar tu Lean Canvas, el siguiente paso natural es llevar tu
idea del papel a la realidad. Aquí es donde entra en juego el Producto Mínimo
Viable (MVP), una herramienta esencial que te permite probar tu concepto con
los menores recursos posibles. El MVP es la versión más básica y funcional de tu
producto o servicio que puedes ofrecer a clientes reales para validar si resuelve
sus problemas, recogiendo valiosa retroalimentación para iterar y mejorar.
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Conecta tu Plan con la Acción

Tu Lean Canvas es el mapa de tu idea de negocio, pero el Producto Mínimo
Viable (MVP) es el vehículo que lo pone en marcha. El MVP transforma los
bloques de tu Lean Canvas en una prueba real, permitiéndote validar tu
modelo de negocio con clientes antes de comprometerte a gran escala. Cada
bloque del Lean Canvas alimenta el diseño y la ejecución de tu MVP, creando
un ciclo de aprendizaje continuo. Aprovecha esta conexión para dar vida a tu
visión emprendedora.

Problema y Segmentos de Clientes (Bloques 1 y 2): El MVP se basa en
el problema principal que identificaste y en el grupo de clientes que lo
enfrenta.

Ejemplo (Sofía): Su problema es "falta de fotógrafos confiables para
viajeros" (Bloque 1), y su segmento son viajeros jóvenes de 25-35 años
en Instagram (Bloque 2). Su MVP ofrece 5 sesiones de fotos a $10 USD
para probar esta audiencia.
Acción: Define el problema y segmento de tu Lean Canvas para
enfocar tu MVP.

Propuesta Única de Valor y Solución (Bloques 3 y 4): El MVP prueba si
tu valor distintivo y solución resuenan con los clientes.

Ejemplo (Sofía): Su propuesta es "fotos de viaje únicas en 24 horas"
(Bloque 3), y su solución es sesiones de 30 minutos con 5 fotos
editadas (Bloque 4). El MVP verifica si los viajeros pagan por esto.
Acción: Asegúrate de que tu MVP refleje tu propuesta y solución.

Canales y Fuentes de Ingresos (Bloques 5 y 6): El MVP utiliza los
canales para llegar a los clientes y prueba tu modelo de ingresos.

Ejemplo (Sofía): Usa Instagram (Bloque 5) y cobra $10 USD por sesión
(Bloque 6) para su MVP.
Acción: Elige un canal y precio inicial para tu MVP basado en tu Lean
Canvas.

2. RELACIÓN CON EL
LEAN CANVAS
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Estructura de Costos (Bloque 7): El MVP debe ajustarse a tu presupuesto
inicial para evitar excesos.

Ejemplo (Sofía): Su costo es $500 MXN (equipo, internet) para 5 sesiones
(Bloque 7).
Acción: Calcula tus costos máximos para el MVP.

Métricas Clave y Ventaja Especial (Bloques 8 y 9): El MVP mide el éxito
con métricas y aprovecha tu diferencial.

Ejemplo (Sofía): Mide sesiones vendidas (meta: 3/5) y usa su experiencia
viajera (Bloque 9) en el MVP.
Acción: Define métricas y usa tu ventaja especial en el MVP.

Clave para el Emprendedor:
 El MVP no es un salto a ciegas, sino una extensión estratégica de tu Lean Canvas.
Usa esta relación para diseñar un MVP que pruebe cada bloque, ajustándolo
según la retroalimentación. Hoy es el día para convertir tu plan en acción y
aprender del mercado.

Ejemplos de productos mínimos viables:
Facebook: Inicialmente, se lanzó como una red social solo para estudiantes de
Harvard, con perfiles y la posibilidad de agregar amigos. Posteriormente, se
expandió a otras universidades y finalmente a nivel mundial. 

Uber: La aplicación comenzó ofreciendo servicio de transporte de lujo en San
Francisco. Con el tiempo, se expandió a otros tipos de transporte y a diversas
ciudades. 

Airbnb: En sus inicios, era un sitio web simple para alquilar colchones en el
suelo durante una conferencia. Posteriormente, se expandió a la oferta de
alquileres de casas y apartamentos. 

Amazon: La empresa comenzó como una librería en línea que vendía solo
libros. 

0 6

2. RELACIÓN CON EL
LEAN CANVAS

W W W . C R E A T U E M P R E S A . C O M . M X  |  C R E A :  P R O D U C T O  M I N I M O  V I A B L E  “ M V P ”



Convierte tu Idea en Acción con Estos Pasos

Ahora que entiendes la relación entre tu Lean Canvas y el Producto Mínimo
Viable (MVP), es hora de poner manos a la obra. Desarrollar un MVP es un
proceso estructurado que te permite probar tu idea de negocio con clientes
reales, ajustándola según sus retroalimentaciones. Este 19 de junio de 2025,
sigue estos pasos prácticos para dar vida a tu visión emprendedora con el
menor riesgo posible.

Paso 1 : Realiza una Planificación Financiera Básica Antes de lanzar,
estima tus costos iniciales (fijos y variables) y define un ingreso mínimo
basado en el Bloque 7: Estructura de Costos de tu Lean Canvas.

Ejemplo (Sofía): Invierte $500 MXN (cámara, batería, internet) para 5
sesiones a $10 USD cada una, asegurándose de no exceder su
presupuesto.
Acción: Calcula tu presupuesto máximo y cuántos productos/servicios
puedes ofrecer con él.

Paso 2: Identifica el Problema Clave Selecciona el problema principal
del Bloque 1: Problema para enfocar tu MVP, asegurándote de que sea
específico y relevante para tu segmento.

Ejemplo (Sofía): "Falta de fotógrafos confiables para viajeros" es el
foco de su MVP con 5 sesiones.
Acción: Escribe el problema principal que tu MVP abordará.

Paso 3: Define las Características Mínimas Basándote en el Bloque 4:
Solución, lista solo las funciones esenciales que tu MVP necesita para
funcionar.

Ejemplo (Sofía): Ofrece 30 minutos de sesión, 5 fotos editadas y
entrega digital en 24 horas.
Acción: Enumera 2-3 características mínimas de tu MVP.
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Paso 4: Selecciona un Segmento de Prueba Elige un grupo pequeño (5-10
personas) del Bloque 2: Segmentos de Clientes para probar tu MVP, usando
los canales del Bloque 5.

Ejemplo (Sofía): Prueba con 5 viajeros jóvenes en Instagram.
Acción: Define a quiénes probarás y cómo los contactarás.

Paso 5: Lanza y Recoge Retroalimentación Ofrece tu MVP y pide opiniones
directas para evaluar su efectividad, alineándote con las Métricas Clave
(Bloque 8).

Ejemplo (Sofía): Pregunta a los 5 viajeros sobre calidad y tiempo de
entrega tras las sesiones.
Acción: Planifica el lanzamiento y prepara 2-3 preguntas para tus
clientes.

Paso 6: Itera o Pivota Ajusta tu MVP según la retroalimentación o cambia
de dirección si no funciona, apoyándote en tu Ventaja Especial (Bloque 9).

Ejemplo (Sofía): Si quieren más fotos, sube a 10; si no compran, baja a $8
USD, usando su experiencia viajera.
Acción: Decide cómo mejorarás tu MVP o si necesitas un nuevo enfoque.
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Gestiona tu Inversión para un Lanzamiento Exitoso

Desarrollar un Producto Mínimo Viable (MVP) requiere una planificación cuidadosa
de costos y recursos para maximizar el aprendizaje con los menores riesgos
posibles. Basándote en el Bloque 7: Estructura de Costos de tu Lean Canvas, este
paso te ayuda a definir un presupuesto inicial y aprovechar lo que ya tienes. Ahora,
toma el control de tus finanzas y recursos para dar un paso sólido hacia tu negocio.

Presupuesto Inicial Estima tus costos fijos (equipo, herramientas) y
variables (materiales, transporte) para el MVP, asegurándote de que se
alineen con tu capacidad financiera.

Ejemplo (Sofía): Invierte $500 MXN en total, incluyendo $300 MXN para
batería e internet (fijos) y $200 MXN por transporte y edición por sesión
(variables) para 5 sesiones a $10 USD.
Acción: Calcula tus costos fijos y variables, estableciendo un presupuesto
máximo para tu MVP.

Recursos Existentes Aprovecha herramientas, habilidades o redes que ya
posees para reducir gastos, basándote en tu Ventaja Especial (Bloque 9).

Ejemplo (Sofía): Usa su cámara actual y su experiencia viajera para
ahorrar en equipo, enfocándose en edición básica.
Acción: Lista los recursos (equipo, habilidades, contactos) que puedes
usar sin costo adicional.

Optimización de Costos Identifica formas de minimizar gastos sin
comprometer la funcionalidad del MVP, revisando el Bloque 7 para ajustes.

Ejemplo (Sofía): En lugar de contratar un asistente, edita las fotos ella
misma, reduciendo $100 MXN.
Acción: Encuentra al menos una manera de optimizar tus costos en el
MVP.

Control del Presupuesto Lleva un registro simple de tus gastos e ingresos
durante el MVP para evaluar su viabilidad, alineándote con las Métricas
Clave (Bloque 8).

Ejemplo (Sofía): Anota $500 MXN gastados y $50 USD (5 sesiones x $10
USD) recaudados para calcular ganancias.
Acción: Crea una tabla básica para rastrear gastos e ingresos de tu MVP

0 9
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Clave para el Emprendedor:

El éxito de tu MVP depende de un manejo inteligente de costos y recursos.
Comienza hoy, 20 de junio de 2025, con un presupuesto claro y aprovecha tus
activos existentes para probar tu idea sin comprometer tu estabilidad financiera.
¡Cada peso cuenta en tu camino al éxito!

1 0

4. COSTOS Y RECURSOS
DEL MVP

Ejemplo de Tabla: Estructura de Costos para el MVP de Sofía ("Fotos de Viaje")

Categoría Tipo de
Costo

Descripción Costo
Unitario

Cantidad Costo Total
(MXN)

Equipo Fijo
Batería
recargable
para cámara

300 1 300

Internet Fijo
Paquete
mensual
para entrega

200 1 200

Transporte Variable
Gasolina por
sesión

40 5 sesiones 200

Edición Variable
Tiempo de
edición por
sesión

20 5 sesiones 100

Promoción Variable
Anuncios en
Instagram

50 1 50

Total - - - - 850
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Mide tu Progreso hacia el Éxito

El éxito de tu Producto Mínimo Viable (MVP) no depende solo de lanzarlo, sino de
medir cómo responde tu mercado. Las métricas clave, alineadas con el Bloque 8:
Métricas Clave de tu Lean Canvas, te permiten evaluar si tu idea tiene potencial y
dónde necesitas ajustar. Define tus indicadores para transformar datos en
decisiones inteligentes.

Qué son las Métricas Clave Son indicadores específicos y medibles que
rastrean el desempeño de tu MVP, enfocándose en resultados como ventas,
satisfacción o engagement.

Objetivo: Validar si resuelves el problema del Bloque 1 y si tu Propuesta
Única de Valor (Bloque 3) es atractiva.

Tipos de Métricas para el MVP 
Ventas o Adopción: Número de productos/servicios vendidos o clientes
adquiridos.
Satisfacción del Cliente: Porcentaje de clientes satisfechos o
calificaciones recibidas.
Engagement: Interacciones en canales (likes, mensajes, repeticiones).

Ejemplos Prácticos
Ejemplo (Sofía):

Métrica 1: Sesiones de fotos vendidas (meta: 3 de 5 sesiones).
Métrica 2: Tasa de satisfacción (meta: 80% de clientes felices con
calidad y entrega).
Métrica 3: Repeticiones (meta: 1 cliente que reserve de nuevo).
Sofía usará encuestas tras cada sesión para medir satisfacción.

Cómo Implementarlas 
Paso 1: Define 2-3 métricas relevantes para tu MVP, basándote en tu
Lean Canvas.
Paso 2: Establece metas realistas y medibles (ej. 50% de adopción).
Paso 3: Recolecta datos durante el lanzamiento (encuestas, registros de
ventas).
Paso 4: Analiza los resultados para iterar o pivotar.
Acción: Crea una lista de métricas con metas específicas para tu MVP.
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Herramientas Simples Usa una hoja de cálculo (Excel, Google Sheets) o
notas en tu teléfono para registrar datos.

Ejemplo (Sofía): Anota sesiones vendidas y calificaciones en una tabla.
Acción: Elige una herramienta para rastrear tus métricas.

Clave para el Emprendedor:

 Las métricas clave son tu brújula. Establece tus indicadores y úsalos para aprender
del mercado. Un buen seguimiento te guiará hacia un negocio sólido y adaptable.

Ejemplo de Tabla: Métricas Clave del MVP de Sofía ("Fotos de Viaje")

5. MÉTRICAS CLAVE
PARA EL MVP
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Anticípate y Protege tu Idea

Lanzar un Producto Mínimo Viable (MVP) es un paso valiente, pero conlleva
riesgos que pueden afectar tu progreso. Identificar estos desafíos y planificar
cómo mitigarlos, basándote en los bloques de tu Lean Canvas, es esencial
para mantener tu negocio en marcha. Prepárate para enfrentar obstáculos
con estrategias efectivas.

Riesgos Comunes
Falta de Interés: Tus clientes potenciales no ven valor en tu MVP.
Costos Excedidos: Los gastos superan tu presupuesto inicial del
Bloque 7: Estructura de Costos.
Retroalimentación Negativa: Los clientes rechazan tu solución del
Bloque 4: Solución.

Estrategias de Mitigación
Falta de Interés: 

Acción: Ofrece incentivos como descuentos o muestras gratis
para atraer a tu Segmento de Clientes (Bloque 2).
Ejemplo (Sofía): Regala una foto gratis a los primeros 2 clientes
si completan una encuesta, aumentando el interés en sus
sesiones a $10 USD.

Costos Excedidos:
Acción: Establece un tope de gasto y revisa regularmente el
Bloque 7 para optimizar recursos.
Ejemplo (Sofía): Limita su inversión a $500 MXN y usa su cámara
actual en lugar de alquilar equipo, evitando costos extras.

Retroalimentación Negativa:
Acción: Pide sugerencias específicas y ajusta tu Propuesta
Única de Valor (Bloque 3) según las respuestas.
Ejemplo (Sofía): Si los viajeros quieren más fotos, sube de 5 a 10
en su próxima sesión, mejorando su oferta.
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Planificación Preventiva
Paso 1: Identifica 2-3 riesgos específicos para tu MVP basándote en tu
Lean Canvas.
Paso 2: Desarrolla una estrategia de mitigación para cada uno
(incentivos, tope de gasto, ajustes).
Paso 3: Evalúa los resultados tras el lanzamiento para refinar tu enfoque.
Acción: Crea una lista de riesgos y soluciones para tu MVP.

Herramientas de Seguimiento
Usa una lista o tabla simple para registrar riesgos y acciones tomadas.
Ejemplo (Sofía): Anota "falta de interés" y "ofrecer foto gratis" en una
nota.
Acción: Elige un método para rastrear tus riesgos.

Clave para el Emprendedor:

 Anticipar riesgos te da control. Planea tus acciones para mitigar el riesgo y lanza tu
MVP con confianza, sabiendo que puedes adaptarte a cualquier desafío.

1 4

6. RIESGOS Y CÓMO
MITIGARLOS

W W W . C R E A T U E M P R E S A . C O M . M X  |  C R E A :  P R O D U C T O  M I N I M O  V I A B L E  “ M V P ”



Organiza tu Camino al Éxito

Un cronograma bien definido es clave para lanzar tu Producto Mínimo Viable
(MVP) de manera efectiva y aprovechar al máximo el aprendizaje del mercado.
Este plan, alineado con los bloques de tu Lean Canvas, te ayuda a estructurar el
tiempo desde la planificación hasta la iteración. Crea tu itinerario para transformar
tu idea en acción.

Propósito del Cronograma
Establecer plazos realistas para cada fase del MVP, basándote en tu
Estructura de Costos (Bloque 7) y Métricas Clave (Bloque 8).
Asegurar un lanzamiento rápido para validar tu Propuesta Única de
Valor (Bloque 3) y recoger retroalimentación.

Cronograma Propuesto 
Semana 1: Planificación

Tareas: Define presupuesto, identifica el problema clave (Bloque 1) y
diseña las características mínimas (Bloque 4).
Ejemplo (Sofía): Calcula $500 MXN y planea 5 sesiones a $10 USD.
Acción: Dedica 3-4 días a planificar tu MVP.

Semana 2: Preparación y Lanzamiento 
Tareas: Selecciona tu segmento de prueba (Bloque 2), configura
canales (Bloque 5) y lanza el MVP.
Ejemplo (Sofía): Contacta 5 viajeros en Instagram y ofrece sus
sesiones.
Acción: Prepara tu lanzamiento en 3-4 días y ejecuta en 2-3 días.

Semana 3: Recolección de Retroalimentación e Iteración 
Tareas: Recoge datos con tus métricas clave (Bloque 8) y ajusta
según resultados o pivota usando tu Ventaja Especial (Bloque 9).
Ejemplo (Sofía): Evalúa si vendió 3 sesiones y pide opiniones para
mejorar.
Acción: Dedica 5 días a analizar y 2 días a iterar.

Ajustes del Cronograma
Adapta las fechas según tu disponibilidad y recursos, pero mantén un
ciclo de 2-3 semanas para un aprendizaje rápido.
Ejemplo (Sofía): Si llueve, pospone sesiones al siguiente fin de semana.
Acción: Crea tu propio cronograma con fechas específicas.

1 5
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Herramientas de Gestión
Usa un calendario (Google Calendar) o una lista en papel para seguir el
progreso.
Ejemplo (Sofía): Marca cada sesión completada en su teléfono.
Acción: Elige una herramienta y actualízala semanalmente.

Clave para el Emprendedor:

 Un cronograma te mantiene enfocado. Comienza a estructurar tu tiempo y
avanza hacia un MVP exitoso con pasos claros y medibles.
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7. CRONORAMA
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Tarea Semana 1 Semana 2 Semana 3

Día 1
Planificación: Definir
presupuesto (Sofía: $500
MXN)

Preparación: Seleccionar
segmento (Sofía: 5
viajeros)

Recolección: Evaluar
métricas (Sofía: sesiones
vendidas)

Día 2
Planificación: Identificar
problema clave (Sofía:
falta de fotógrafos)

Preparación: Configurar
canales (Sofía:
Instagram)

Recolección: Recoger
retroalimentación (Sofía:
encuestas)

Día 3
Planificación: Diseñar
características mínimas
(Sofía: 5 fotos)

Lanzamiento: Ofrecer
MVP (Sofía: sesiones a
$10 USD)

Iteración: Ajustar según
resultados (Sofía: más
fotos si necesario)

Día 4
Planificación: Revisar
recursos existentes
(Sofía: cámara)

Lanzamiento:
Promocionar MVP (Sofía:
anuncios)

Iteración: Probar cambios
(Sofía: nuevas sesiones)

Día 5 -
Lanzamiento: Completar
primeras ventas (Sofía: 2
sesiones)

-

Día 6 - - -

Día 7 - - -
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Aprovecha tu Diferencial para Destacar

El Producto Mínimo Viable (MVP) no solo valida tu idea, sino que también te
permite destacar usando tus ventajas especiales, alineadas con el Bloque 9:
Ventaja Especial de tu Lean Canvas. Estas fortalezas únicas —habilidades,
experiencia o recursos— te diferencian de la competencia y fortalecen tu
propuesta. Descubre cómo potenciar tu MVP con lo que te hace único.

Qué son las Ventajas Especiales Son aspectos que solo tú puedes ofrecer,
como conocimientos específicos, redes personales o acceso exclusivo, que
refuerzan tu Propuesta Única de Valor (Bloque 3).

Ejemplos: experiencia profesional, recetas familiares o contactos locales.
Cómo Integrarlas en el MVP Usa tus ventajas para reducir costos, atraer
clientes o mejorar tu solución (Bloque 4).

Ejemplo (Sofía): Su experiencia viajera y habilidad con la cámara le
permiten ofrecer fotos únicas sin necesidad de equipo caro, destacando
su servicio a $10 USD por sesión.
Acción: Identifica 1-2 ventajas especiales que puedas aplicar a tu MVP.

Beneficios de las Ventajas Especiales Diferenciación: Te hace memorable
frente a otros emprendedores.

Ejemplo (Sofía): Sus historias de viaje en las fotos atraen a clientes que
buscan autenticidad.

Ahorro de Recursos: Reduce la dependencia de inversión externa.
Ejemplo (Sofía): Usa su cámara actual en lugar de alquilar equipo.

Confianza del Cliente: Aumenta la credibilidad de tu oferta.
Ejemplo (Sofía): Su experiencia inspira confianza en los viajeros.
Acción: Elige cómo tu ventaja especial puede diferenciar, ahorrar o
convencer.

Estrategia para Maximizarlas
Paso 1: Define tu ventaja especial en tu Lean Canvas (Bloque 9).
Paso 2: Integra esta ventaja en la promoción o ejecución de tu MVP.
Paso 3: Mide su impacto con tus Métricas Clave (Bloque 8).
Ejemplo (Sofía): Promociona su experiencia viajera en Instagram y
cuenta repeticiones.
Acción: Planifica cómo destacar tu ventaja en tu MVP.
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Clave para el Emprendedor:

 Tus ventajas especiales son tu fuerza. Esta madrugada del 21 de junio de 2025,
úsalas para hacer que tu MVP sea irresistible y construir un negocio con identidad
propia.

A continuación, te proporciono ejemplos de ventajas especiales de grandes
empresas. Estos ejemplos destacan fortalezas únicas que han contribuido al éxito
de estas compañías, y se presentan en un contexto general para que puedas
adaptarlos a tu propia idea.

Apple
Ventaja Especial: Diseño innovador y ecosistema integrado.
Descripción: Apple combina un diseño estético distintivo con un ecosistema
cerrado (iOS, iCloud, App Store) que mantiene a los usuarios dentro de su
marca. Esto les permitió lanzar productos como el iPhone como MVP,
validando la demanda de tecnología intuitiva y premium.
Lección para Emprendedores: Usa tu habilidad creativa o una experiencia
única para crear un producto distintivo que fidelice clientes.

Amazon
Ventaja Especial: Logística avanzada y enfoque en el cliente.
Descripción: Amazon comenzó como una librería en línea y usó su
capacidad para optimizar envíos y ofrecer recomendaciones
personalizadas como ventaja, convirtiendo su MVP en un gigante del
comercio electrónico.
Lección para Emprendedores: Aprovecha redes locales o habilidades
logísticas para destacar en la entrega o atención al cliente.

Tesla
Ventaja Especial: Innovación tecnológica y visión sostenible.
Descripción: Tesla lanzó su primer vehículo eléctrico (Roadster) como MVP,
destacando su tecnología de baterías y compromiso ambiental,
diferenciándose de la industria automotriz tradicional.
Lección para Emprendedores: Integra un valor único (como sostenibilidad
o innovación) que te diferencie en tu mercado.
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Decide el Futuro de tu Idea con Datos

La evaluación final del Producto Mínimo Viable (MVP) es el momento de analizar
los resultados y determinar si tu idea tiene potencial o necesita ajustes. Basándote
en los datos recolectados de tus Métricas Clave (Bloque 8) y tu Estructura de
Costos (Bloque 7), esta etapa te guía hacia la iteración, el pivote o el abandono.
Revisa tu progreso y toma decisiones informadas.

Objetivo de la Evaluación 
Evaluar si tu Propuesta Única de Valor (Bloque 3) y Solución (Bloque 4)
cumplen con las expectativas de tu Segmento de Clientes (Bloque 2).
Decidir si escalas, ajustas o cambias de dirección usando tu Ventaja
Especial (Bloque 9).

Pasos para la Evaluación
Paso 1: Recopila los Resultados Revisa las métricas y retroalimentación
obtenida durante el lanzamiento.

Ejemplo (Sofía): Vendió 3 de 5 sesiones, 85% de satisfacción y 1
repetición.
Acción: Anota tus métricas y comentarios clave.

Paso 2: Analiza la Rentabilidad Compara ingresos con costos para
evaluar viabilidad financiera.

Ejemplo (Sofía): Gastó $500 MXN, ganó $300 MXN (3 x $10 USD x 10
MXN/USD), con pérdida de $200 MXN.
Acción: Calcula tu balance inicial (ingresos - costos).

Paso 3: Decide el Próximo Paso 
Iterar: Ajusta el MVP si hay interés pero necesita mejoras.

Ejemplo (Sofía): Sube a 10 fotos por sesión para aumentar
satisfacción.

Pivotar: Cambia enfoque si el mercado no responde.
Ejemplo (Sofía): Ofrece talleres de fotografía si las sesiones no
venden.

Escalar: Invierte más si los resultados son prometedores.
Ejemplo (Sofía): Contrata equipo si las 5 sesiones se agotan.

Acción: Elige iterar, pivotar o escalar según tus datos.
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Herramientas de Análisis 
Usa una tabla o notas para comparar resultados con metas.
Ejemplo (Sofía): Registra sesiones, satisfacción y repeticiones en una
hoja.
Acción: Crea un resumen simple de tu evaluación.

Clave para el Emprendedor:

 La evaluación final te da claridad. Esta madrugada del 21 de junio de 2025, analiza
tus resultados con objetividad y decide el siguiente capítulo de tu negocio con
confianza.

Ejemplo de Tabla de Notas: Comparación de Resultados con Metas de Sofía
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Métrica Meta Resultado Diferencia Observaciones

Sesiones de
fotos vendidas

3 de 5 sesiones 3 sesiones
0 (meta
cumplida)

Meta
alcanzada,
capacidad al
límite.

Tasa de
satisfacción

80% 85% +5% (superada)
Clientes felices,
posible mejora
en oferta.

Repeticiones 1 cliente 1 cliente
0 (meta
cumplida)

Interés inicial,
oportunidad de
fidelizar.
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Tu Viaje como Emprendedor Comienza Aquí

El viaje para construir un negocio exitoso empieza con un Producto Mínimo Viable
(MVP) bien diseñado, guiado por el Lean Canvas. A lo largo de este manual, has
aprendido a identificar problemas, definir propuestas de valor, gestionar costos,
medir resultados, mitigar riesgos, planificar tu tiempo y aprovechar tus ventajas
especiales. Esta madrugada del 21 de junio de 2025, tienes las herramientas para
dar el primer paso con confianza.

Resumen de lo Aprendido
Desde el Problema (Bloque 1) hasta la Ventaja Especial (Bloque 9), el
Lean Canvas te ha dado una estructura para validar tu idea con el menor
riesgo posible.
Sofía transformó su pasión por los viajes y la fotografía en un MVP de
sesiones a $10 USD, ajustando su oferta según las métricas.
Has explorado cronogramas, evaluaciones y estrategias que te permiten
iterar, pivotar o crecer.

Clave para el Éxito
El éxito no está en lanzar un producto perfecto, sino en aprender rápido
del mercado. Usa tus Métricas Clave (Bloque 8) para guiarte y tu
Estructura de Costos (Bloque 7) para mantenerte sostenible.
Tu Ventaja Especial (Bloque 9) es el diferencial que te hará destacar,
como la experiencia de Sofía.

Próximos Pasos
Comienza hoy: aplica lo aprendido en un MVP pequeño y mide sus
resultados.
Sé flexible: ajusta tu plan según la retroalimentación y los datos.
Crece con confianza: cada iteración te acerca a un negocio sólido.
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¡Enhorabuena una vez más por haber llegado
hasta aquí! Estás en el umbral de algo grande.

Con el Lean Canvas como tu mapa y el MVP como
tu primer paso, "Prueba, Aprende y Crece" se
convierte en tu lema personal. Tu viaje
emprendedor está despegando, y cada decisión
que tomes desde este momento te llevará más
cerca de tus sueños. 

Así que, con la inspiración de Sofía capturando
momentos únicos, toma las riendas de tu futuro.

¡Empieza ahora, hazlo a tu manera y construye un
legado que perdure!

CONTACTO
ALEJANDRO LEVI
ESTRADA ALARCÓN
CEO y Fundador de
Crea tu Empresa

(228) 115 9699

www.creatuempresa.com.mx
creatuempresaceo@gmail.com 

W W W . C R E A T U E M P R E S A . C O M . M X  |  C R E A :  P R O D U C T O  M I N I M O  V I A B L E  “ M V P ”


