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DEYIP GECMEYIN!

REN SOURCING Firmasinin Kurucusu Sibel Ege:

“Bir modelin satisini Ust noktalara tasimak icin kalip ya da model detaylarini iyi
tespit etmek tek basina asla yeterli olmaz; modelin dogru kumasla eslestiriimesi
gerekir. Kumas secimi yapilirken, trendler ve estetik bakis acgisina ilaveten teknik
ozellikler ve fiyat da g6z onunde bulundurulmall.”

interview 7

2018 ILKBAHAR-YAZ .
“ABIYE” KUMAS TRENDLERI

- Kontrast detayl cicek ve geometrik desenli danteller, yaprak, cicek baskil
ve jakarh kumaslar, 35 Q E N

* Renkli gipiirler, ipek ve organze kumaslarda maskulen ¢izgi desenleri,

* Rengarenk parlak goriintiiler, yanardoner kumaslar, metalik efektler,

* Palmiye, tropik cicek ve kus gibi egzotik desenlerle jakarl ve dantel
kumaslar,

* Piiskiillii, sacakh yiizeyler, bityiik cicek desenli aplikeler ve nakislar, ii¢
boyutlu efektler.

SOURCING

“Bu yazdan itibaren ‘parilti’ basrolde... Pastel tonlarin agirlikta oldugu renk paletinde fusya ve limon
sarisi gibi daha canli renkler var. Kadife trendi yogunlasarak devam ediyor; geometrik desenler yukse-
liyor...”

Bunlari, bir kumas ve tekstil acentesi olarak sekiz yil dnce hayata gegirdigi Ren Sourcing firmasi ile Tir-
kiye’nin en 6nemli hazir giyim markalari ile diinyanin 6nemli kumas Ureticileri arasinda bir kopru gorevi
goren Sibel Ege soyluyor. Ayni zamanda hazir giyim koleksiyonlarinda kumas segiminin énemi izerine
‘workshop’lar duizenleyen Sibel Ege’yi Karakoy'deki ofisinde ziyaret ederek merak ettiklerimizi sorduk.

\s Alividz B Nihat Celik -lIEN

DO NOT UNDERESTIMATE
“ THE FABRIC”

The Founder of REN SOURCING, Sibel Ege:

“Pinpointing the pattern or model details would not be sufficient alone to increase the sales of the model; it should be
matched to the correct fabric as well. When making the fabric selection, in addition to trends and aesthetic point of view,
technical specifications and price should also be considered”.

2018 Spring-Summer “Evening Dress” Fabric Trends

- Contrast-detailed soral and geometric patterned laces, leaf, sower-printed and jacquard fabrics,
- Colorful guipures, masculine patterns in silk and organza fabrics,

- Colorful bright images, shot cloths, metallic effects,

- Jacquard and lace fabrics with exotic patterns such as palms, tropical sowers and birds,

- Tasseled, fringed surfaces, large sower-patterned applications, three-dimensional effects.

“As of his summer, the ‘brightness’ will be starring ... There are more vivid colors such as fuchsia and lemon yellow in the
color palette where pastel tones are dominant. The velvet trend continues intensively; the geometric patterns are rising ... “
These are the words of Sibel Ege who has served as a bridge between the main ready wear brands of Turkey and the major
fabric producers of the world with the Ren Sourcing she created eight years ago as a fabric and textile agency. We visited
and interviewed with Sibel Ege in her Karakoy office, who also organizes ‘workshops’ on the importance of fabric selection
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Oncelikle sizi ve firmanizi okurlanimizi tanitmak
istiyorum. Kendinizden biraz s6z eder misiniz?
Ben istanbul Teknik Universitesi, Tekstil Miihen-
disligi bolimunden 2003 yilinda mezun olduk-
tan hemen sonra sektérde calismaya basladim.
ilk isim ingiltere’yle calisan bir hazir giyim acen-
tesiydi. Ingiltere pazarinin gbézde markalarina

Turkiye'den konfeksiyon icin tedarik destegi
sagliyorduk. Daha sonrasinda o zaman GAP’in
butln Akdeniz Ulkelerindeki organizasyonlarinin
merkezi olan Turkiye ofisinde calismaya basla-
dim. Son olarak hem kendi markalari olan hem
baska markalar igin Uretim yapan bir deri firma-
sinda, ‘outsource’ departmanini kurup yoneticilik
yaptim. O siralar, devlet destekli Turquality Yone-
tici Gelistirme Programi cercevesinde Koc Univer-
sitesi'nde MBA programinda egitim aldim. Tum
birikimlerimin getirdigi bakis agisiyla kendi isimi
kurmaya karar verdim ve sekiz yil 6nce Ren Sour-
cing’i hayata gecirdim. Ayrica, 3 yildir kumas ve
tekstil konusunda egitimler veriyorum. Bir yandan
da meslegimle ilgili yeni bilgiler almaya devam
ediyorum. Gegen yil London College of Fashion’'da
‘Merchandising and Buying’ egitimi aldim.

Biraz yaptiginiz isten ve firmanizdan s6z eder
misiniz?

Ren Sourcing bir kumas Ureticisi veya ithalatgisi
firma degil; yilda iki kez calistigimiz kumas firma-
larinin tasarladigl ve Urettigi kumas koleksiyonlari
musterilerimize sunuyoruz. Daha ¢ok bir kopri
vazifesi goruyoruz. Onlarin sunumundan tutun,
numune asamasi, Uretim siparislerinin alinma-
sindan musterimizin deposuna girene kadar her
asamasindan sorumluyuz. Biz bir ithalatc¢i gibi bir
satin alma yapmiyoruz. Ya da kumas stokumuz
olmuyor; siparislerimiz dogrultusunda uretim yap-
tirlyoruz. Tamamen trendleri takip eden, modayla
bire bir es zamanli ilerleyen yenilikgi Grtnler oldu-
8u icin bu sekilde galisiyoruz.

Kimlerle calisiyorsunuz?

Musterilerimiz arasinda yerel (Ureticiler, Turki-
ye'nin énde gelen hazir giyim markalari, tasarim-
cilar ve yurtdisina tretim yapan firmalar var. Calis-
tigimiz kumas markalari ise aralarinda Leathertex
ve Mapel'in de oldugu italyan firmalar agirlikli
ama Avrupa’dan Portekiz ve ispanyol Ureticiler
de var. Ayrica Japonya’'nin 6nemli kumas firma-
larindan Debs ile de calisiyoruz. Bunlara donem
donem yeni firmalar eklenebiliyor. Calistigimiz ku-
mas firmalari, TUrkiye pazarina sadece bizim ara-
cihgimizla giriyor ve gogunlugu bu pazara ilk defa
bu sayede adim atmis firmalar.

Biraz da gelen taleplerden hareketle sezon
trendlerinden so6z edelim istiyorum. 2018 ilk-
bahar / Yaz satislanini ¢coktan bitirdiniz. Size
gore sezonun olmazsa olmazlar neler?

Biz su an musterilerimizle 2018/19 Sonbahar-Kis
koleksiyonlari (izerinde calisiyoruz ama 2018 ilk-
bahar- Yaz, sezonunda kadin koleksiyonlarinda
‘parlaklik” basrolde diyebilirim. Bu trend, kis sezo-
nunda da devam edecek. Lurex iplik, parlak polil-
retan yuzeyler, sim veya varak baskilar, islemeler,
taglar, payetler bu trendde karsimiza ¢ikan detay-
lar. Bunun disinda epeydir geri planda kalan kadi-
fe veya kadife hissiyati veren yumusak kumaslar
geri donlyor. Birkag sezondur zirve yapan cgicek
ve bitki desenleri etkisini azaltiyor; bunun yerine
geometrik desenler yiikseliyor. Oniimiizdeki yazin
renk paleti pastel tonlar agirlikta. Fakat arada fus-
ya ve limon sarisi gibi daha canli renkler var.
Kircilh kumaslarin yogun oldugu 2018/19 kisinda
ise yine kadifeler ve pariltilar yikselisini strdire-
cek. Ayrica hayli renkli ve uzun kurkler ve pellsleri
gorecegimiz sezonda kamuflaj deseni yeni var-
yasyonlari ile devam edecek. Politiretan ylzeyler,
‘rubber’ dedigimiz ylzeyi mat ve ortlicl ylzeylere
sahip ‘balik¢l ceketi’ tarzi kumaslar gelecek kis
cok gorecegiz. El nakisi hissiyati veren kalin ku-
maslar, hacimli kati formlar da yukseliste.
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Genel olarak size koleksiyon olusturulduktan
sonra kumas almaya mi geliyor yoksa burada
gelip kumas secip ona gore bir koleksiyon mu
hazirlaniyor?

Her ikisi de olabiliyor ama ikincisi daha ¢ok oluyor.
Cunk( burada o kadar cok secenek var ki tasa-
rimci ya da marka yetkilisi buraya gelince kumasi
gorlp bir modele karar verebiliyorlar. Biz de diinya-
daki trendler ve satin alma davranislari ile miste-
rilerimize tavsiyelerde bulunuyoruz. Ayrica musteri
illa koleksiyonda gorup alacak diye bir sartimiz da
yok. Bize bir gorsel ya da kumas pargasi gonderip,
‘ben bunu arlyorum’ da diyebiliyor.

Bir koleksiyon yaparken kumas sec¢iminin one-
mine deginir misiniz?

Bir tekstil Urlinl ortaya cikarken model kalibi ve
dikis detaylar kadar secilen kumas da cok 6nem-
lidir. Kumas secimi yaparken trendler ve estetik
bakis acisina ilaveten teknik 6zellikler ve fiyat da
g6z 6nunde bulundurulmalidir. Liflerin ve kumas-
larin 6zelliklerine hakim olup tasarlanan modelde
ihtiyaclar tespit edildiginde, kumas/model esles-
tirmesi daha verimli yapilabilir. Dogru secilen bir
kumas, Urinidn satisinin Ust noktalara tasinma-
sinda blyUk rol oynar. Cunku bir modelin iyi sata-
bilmesi icin kalip ya da model detaylarini iyi tespit
etmek dogru kumasla eslestirmiyorsaniz, yeterli
degildir. MUsteri kitlenizin vicut tipine uygun sa-
hane bir kalip yapabilirsiniz, ama dogru kumasla
eslestirmezseniz modeliniz basarili olmayacaktir.
Dolayisi ile ilk 6ncelikli disinmemiz gereken sey-
lerden biri; ‘ben nasil bir model yapacagim, model
detaylar ne olacak, bunun kalibi nasil olacak,” so-
rularinin cevabini verip, ihtiyaclarin farkinda olup
ona gore kumaslarla eslestirmek gerekiyor. Bunun
icin de kumaslara hakim olmak buyuk bir avantaj.

Kumas secerken ya da koleksiyon hazirlarken
en cok hangi hataya dusiiliiyor? Bu konuda gor-
mezden gelinen sizin dikkat cekmek istediginiz
nokta var mi?

Bence kumasi begenip oradan yola ¢ikmak yeri-
ne, modeli 6nce tespit edip ondan sonra kumasi
secmek daha verimli olacak bir calisma. Bazen
tersi de olabiliyor. Ama moda diinyasinin hizini ve
hatalarin daha az tolere edildigi bir surecte oldu-
gumuzu dusunlrsek dnce modelleri tespit etmek
daha dogru gibi geliyor. Bir de en basta fiyatlari
gozeterek ilerlemekte fayda var. Tasarimci kumasi

cok begenebilir ama markanin hedef kitlesi bltce-
sine uygun degilse satilamayacak bir kumasi segip
buna gére model yapmak zaman ve is kaybina ne-
den oluyor. Bu noktada satin alma ekiplerinin ya
da marka yoneticilerinin tasarimcilara her zaman
farkl Grtn kategorileri icin butgelerle ilgili yon-
lendirme yapmalari ¢ok kiymetli. Tasarimcilarin
yaraticilik tarafi dogal olarak agir basiyor; farklilik
yaratmak ve trendleri takip etmek istiyorlar. Fiyat
sinirlarini net belirlemek lazim ki tim ekibin ¢alis-
malari daha verimli olsun.

Markalar ya da tasarimcilar kumas secerken
rakipleriyle cakismamak ister. Size gelen miis-
terinizi bu tir durumlarda uyariyor musunuz?

Cok karakteristik bir kumassa veya ¢ok belirgin
dikkat ¢ekici bir desen varsa uyarida bulunuyoruz.
Fakat biz genel olarak bir musteriye diger muste-
rilerimizin satin alma davranigi hakkinda bilgi ver-
meyiz. Bazen bize Uretici firmalarimizdan desenin
kapatildigina dair uyarilar geliyor. O zaman hemen
varyant yapma yoluna gidiyoruz. Biz musterinin
ayni kumasi kullanmamasindan ziyade farkl bir
bicimde nasil kullanabilecegine odaklaniyoruz.

Siz egitim de veriyorsunuz; ‘workshop’ diizenli-
yorsunuz. Biraz bunlardan so6z edebilir misiniz?
Evet, ben 3 yildir egitim de veriyorum. is yasan-
timda yenilikler yapmayi seviyorum. Faruk Sarac
Meslek Yiksekokulu'nda basladim kumas ve
tekstil egitimi vermeye. Daha sonra Paris kokenli
dinyanin ilk moda okulu olan ve Tirkiye'de Vak-
ko ile ishirligi yapan Esmod’da 3 senedir diploma
programlarinin, sertifika programlarinin bir de
Vakko’nun magaza satis ekibine yonelik kurumsal
egitimlerini veriyorum. Workshop ise yeni baslayan
bir hikaye... Su anda Ayda bir kez Ren Sourcing ofi-
sinde yaplyorum. Burada gelenleri besleyecek ¢ok
saylida malzeme var. Bu workshop, kumaslarla il-
gisi olan herkese acik. Tekstil ya da moda ile ilgili
bir 68renci de olabilir, profesyonel tasarimci veya
satin almaci da olabilir. Hepsine acik ve hepsine
yonelik bir dille icerik paylasimi yapiyorum. Gelen
talepler lizerine yakin zamanda bu workshop’lari
cesitlendirme fikrim var. Bilgi sahibi olmak iste-
yenler sosyal medya hesaplarimizi takip edebilir.
Ayrica ihtiyaclara yonelik ozel egitim igerikleri de
sunuyoruz. Ornegin en son bir ic mekan ve iriin
tasarimi stiidyosu ile ic mekan tasariminda kulla-
nilan kumaslar tzerinde calstik.

First of all, | want to introduce you and your firm to our

readers. Can you talk a little about yourself?

| started working in the industry immediately after gradu-

ating from Textile Engineering Department of Istanbul Te-

chnical University in 2003. My first job was with a ready

wear agency working with the UK. We were providing supply

support to the favorite brands of the UK market for ready

wears from Turkey. Later on, | started to work in the GAP's

Turkey office, which was then the organizational center for

the Mediterranean countries. Lastly, | founded and mana-

ged the ‘outsource’ department in a leader firm that is pro-

ducing both for its own brands and for other brands. During

that time, | joined to the MBA program of Kog¢ University

under the government-supported Turquality Executive De-

velopment Program. | decided to set up my own business

with the perspective gained by my experiences, and | had a
dream of Ren Sourcing eight years ago. Besides, | have been
training about fabric and textile for 3 years. On the other
hand, | keep getting new information about my profession.
Last year | studied ‘Merchandising and Buying’ at London
College of Fashion.

Could you please a little talk about your business and your
company?

The Ren Sourcing is not a fabric manufacturer or importer;
we offer fabric collections designed and produced by fab-
ric companies we work twice a year to our customers. We
serve more like a bridge. We are responsible for every step
including their presentation, sampling, getting production
orders and delivery to our customer’s warehouse. We do not
make a purchase like an importer; neither do we have a
fabric stock. We ordered production in line with our orders.
We are working in this way as they are innovative products
that completely follow the trends and progress in parallel
with the fashion.

Who are you working with?

Among our customers are local producers, Turkey's leading
ready wear brands, designers and companies manufactu-
ring abroad. The fabric brands we work with are mainly Ita-
lian companies, including Leathertex and Mapel, but there
are Portuguese and Spanish manufacturers from Europe.
We also work with Debs, a major fabric company of Japan.
There are occasionally some other companies as well. The
textile companies we work enter the Turkish market only th-
rough our intermediacy; and the majority of them have taken
the first step in this way.

RESTIMALTI: The fabric of Italian Leathertex company rece-
ived the prize of “PV Awards Imagination Prize” at Premiere
Vision Paris in September. The polyurethane surface cove-
ring the plush material can be cut as desired and the produ-
ct can be differentiated.

Based on the demands, | would like to talk about the
trends of the season. You have already finished Spring /
Summer 2018 sales. What is the sine qua non of the se-
ason for you?

We are currently working on our 2018/19 Autumn-Winter
collections, but I can say that the ‘brightness” is starring in
the season of Spring 2018 - Summer 2018 in women'’s col-
lection. This trend will continue in the winter season. Lurex
yarn, bright polyurethane surfaces, sim or foil prints, stitc-
heries, stones, sequins are details of this trend. Apart from
that, velvets and the soft fabrics that are giving velvet feeling
are coming back, which has long been at the back seat.
The sower and plant patterns that hit the top in the recent
seasons are waning while the geometric patterns are rising.
The pastel tones will be dominant in next summer's color
palette. But there are more vivid colors such as fuchsia and
lemon yellow. In the winter of 2018/19, where rufsed fabrics
are dominant, velvets and brightness will continue to rise
again. The camousage pattern will remain with new variati-
ons in the season during which we will see very colorful and
long furs and plush. The polyurethane surfaces, and “fisher's
jacket” style fabrics with opaque and covering surfaces will
be very popular in this winter.

Thick fabrics giving hand embroidery feeling and voluminous
solid forms are also on the rise.

Could you please mention about the importance of fabric
selection when making a collection?

When a textile product emerges, the selected fabrics are as
important as the model pattern and the stitch details. When
making the fabric selection, in addition to trends and aest-
hetic point of view, technical specifications and price should
also be considered.

The fabric / pattern matching can be done more efficiently
when there is a full knowledge of the fiber and fabrics and
the needs are determined in the designed model. A properly
selected fabric plays a key role in increasing the product
sales. Because it is not enough if you do not match the pat-
tern or model details with the right fabric so that @ model
can sell well. You can make a fabulous pattern that matches
the body type of your clients’ body, but if you do not match
it with the right fabric your model will not be successful. The-
refore, the first thing to consider is answering the questions
of “what kind of model will | make, how the model details
and the pattern will be”; and then to be aware of the needs
and meet them with the fabrics. For this reason, it is a great
advantage to have full knowledge of the fabrics.

[talyan Leathertex
firmasi gegtigimiz
eyliil ayinda Premiere
Vision Paris’te “PV
Awards Imagination
Prize” 6dulind alan
kumasi. Talebe gore
peltis malzeme izerini
kaplayan politiretan
ylizey istenildigi

gibi kesilerek Urdin
farklilastirilabiliyor.



